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NAKUPNE SPRAVANIE V
REGIONE LUCENEC

o ZAUJMY

‘; \‘ Teenageri vnimaju digitalne technoldgie a socidlne
\\' / siete ako hlavny zdroj informdacii. DOleZitym
Ciel: analyzovat spravanie teenagerov v nakupnych centrach a > NAKUPNE SPRAVANIE — zaujimom je mdda, ktord vyuZivaji na
faktory ovplyvriujice ich navstevy * \ sebavyjadrenie. Ich sprdvanie ovplyvriuje najma
I N potreba zapadnut medzi rovesnikov. Volny cas
- . _ o ) / \ ¢asto travia v nadkupnych centrich, ktoré sliZia

Proces rozhodovania spotrebitela pri vybere a kupe ,, 3ko miesto stretavania a socializcie

1. ; . produktov, ovplyvneny jeho potrebami, emdciami a > | J} \“ .

KTO JE TINEDZER? vonkajSimi podnetmi (napr. reklama ¢ socidlne \ )
) Teenager je jedinec vo veku priblizne 13 - 19 rokov, nachadzajuci prostredie). // l\/\ /K/% N

sa v obdobi dospievania. Toto obdobie je typické hfadanim

identity a formovanim spotrebitel'ského spravania, pricom o

teenageri vyrazne ovplyvnuju ndkupné rozhodnutia.

NAKUPNE A OBCHODNE CENTRA
3 NA SLOVENSKU

Typ zariadenia [ ] Hranica kraja
@ Nakupné centrum [] Hranica Slovenska
@ Obchodné centrum Hranica obce

NAKUPNE CENTRUM VS OBCHODNE CENTRUM

Obchodné centrum je miesto s viacerymi obchodmi a sluzbami, zamerané na predaj tovaru a
poskytovanie sluzieb.

je konkrétny typ obchodného centra, ktory je planovany a riadeny ako celok.
Okrem obchodov pontka aj moZnosti na travenie volného casu (kind, restauracie, zdbavné
aktivity a pod.).

PRIESTOROVE ROZLOZENIE

> NAVETEV NC A OC NA SLOVENSKU
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REGION LUCENEC

V regione Lucenec bolo OC Galéria
otvorené v roku 2008 a retail park
STOP SHOP vznikol v roku 2015.
Okrem nich sa v meste nachadza aj
OD Prior a novsie OC Spectrum. V
Sirsom regidne sa nachadzaju
mensie obchodné centra,
napriklad OC Point v okrese Poltar
a Shopping Center RS v okrese
Rimavska Sobota, pricom v tychto
okresoch sa nenachadzaju velké
nakupné centra.
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SPECIFIKA NAKUPNEHO SPRAVANIA

Nakupné spravanie adolescentov je charakteristické kombinovanim online a
offline nakupov (omnichannel pristup). Ndkupné centrd vnimaju najmd ako
miesto socializacie (,,mall culture*), pricom hlavny déraz kladi na zazitok a
stretdvanie, zatial o samotny nakup je Casto vedlajsi. Ich spravanie je vyrazne

........ ovplyvnené rovesnikmi a influencermi, ktori formuju aktualne trendy. Zaroven

dochadza ku koncentracii mladeze do hlavnych nakupnych centier.

4. DOTAZNIKOVY PRIESKUM

Pocet respondentov [ Hranica Slovenska
® 10 | Hranica kraja
Hranica obce

Dotaznikovy prieskum bol realizovany v ¢ase od juna 2025 do novembra 2025. Celkovo bolo
zozbieranych 483 odpovedi. Najviac respondentov pochadza z PreSovského kraja (120),
pricom silné zastUpenie maju aj Nitriansky (90) a Bratislavsky kraj (80). Najmene;j
respondentov je z Trencianskeho kraja (45).

SLOVENSKO

Priemerny vek respondentov je 16,9 roka. Nakupné centra navstevuju najCastejsSie
prilezitostne alebo priblizne raz mesacne, najma v ase od 15:00 do 17:00. Zvycajne v nich
stravia 1 — 2 hodiny a pri jednej navSteve minu priblizne 5 — 20 €.NajcastejsSie ich navstevuju s
kamaratmi. Nakupné centra vnimaju ako prijemné a relativhe bezpecné prostredie, v ktorom
sa citia dobre.

REGION LUCENEC

Priemerny vek respondentov je 16,1 roka, pricom prevazna vacsina pochadza z mesta.
NajcastejSie navstevuju OC Galéria alebo Stop Shop. Nakupné centra navstevuju priblizne 2-
3-krat do tyzdna, najma v case od 13:00 do 15:00, pricom ich navstevuju skér pocas
pracovného tyzdna alebo flexibilne podla potreby. Zvycajne v nich stravia 1-2 hodiny a pri
jednej navsteve minu priblizne 5-10 €. NajcastejSie ich navsStevuju s kamaratmi, pripadne s
rodi¢mi. Nakupné centra vnimaju ako bezpecné prostredie, v ktorom sa citia dobre.

POZITIVA VS NEGATIVA NC
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