INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Prirodovedecka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
PriF. KRGRR/N- Geomarketing
mZRG-130/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Studia: 13 /13
Metoda Stadia: prezencna

Druh, rozsah, metédy a pracovna zat’aZ Studenta - doplitujuce informacie
Forma vyucby: prezen¢né stidium (kombinovana forma), prednasky
Odporucany rozsah vyucby (v hodinach):

Tyzdenny: 2 (P1/S1) Za obdobie stadia: 16

Metdda Stadia: dennd

Pocéet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: II.

Podmienujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie predmetu je rozdelené na dve casti - priebezné hodnotenie pocas semestra a
zaverecné hodnotenie.

Priebezné hodnotenie:

V priebehu semestra Student vypracuje individualne zadanie zamerané na samostatnd pracu
Studentov a schopnosti aplikovat’ vybraté metodologické postupy na rieSenie konkrétnych
problémov. Seminarna praca je hodnotend max. 50 bodmi. Kritéria hodnotenia st
nasledovné:

A <90 — 100 %) - vyborne (vynikajuce vysledky) 50-45 bodov

Formalna stranka: Semindarna praca je Stylisticky a gramaticky vyborne napisana. Obsahuje
vhodne zaradené a vyborne formélne zvladnuté mapy, grafy, diagramy, obrazky. Pouzita
literatiira je uplna a spravne uvadzana. Pozadovany rozsah seminéarnej prace je v ramci
zadanej tolerancie.

Obsahovi stranka: Seminarna praca ma spravne uvadzané ciele, ktoré si splnené. Struktiira
prace je logicka a originalna. V praci st vyborne aplikované teoretické pristupy a koncepty,
pri¢om su aj logicky analyzované. V zaveroch si uvadzané logicky podloZené vlastné,
origindlne nazory

B <80 —90) % - veI'mi dobre (nadpriemerné vysledky) 44-40 bodov

Formalna stranka: Semindrna praca je Stylisticky a gramaticky dobre napisana. Obsahuje
vhodne zaradené a dobre formalne zvladnuté mapy, grafy, diagramy, obrazky. Pouzita
literatiira je uplna a spravne uvadzana. Pozadovany rozsah seminarnej prace je v ramci
zadanej tolerancie.

Obsahovi stranka: Seminarna praca ma spravne uvadzané ciele, ktoré si splnené. Struktiira
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prace je logicka. V praci su ¢iastocne aplikované teoretické pristupy a koncepty, pri¢om su aj
logicky analyzované. V zaveroch su uvadzané logicky podlozené nazory.

C <70 — 80) % - dobre (priemerné vysledky) 39-35 bodov

Formadlna stranka: Seminarna praca je Stylisticky a gramaticky dobre napisana. Obsahuje

dobre formalne zvladnuté mapy, grafy, diagramy, obrazky. Pouzit4 literatira je Gplna a

spravne uvadzand. Pozadovany rozsah seminarnej prace je v ramci zadanej tolerancie.

Obsahova stranka: Seminarna praca méa uvadzané ciele, ktoré st splnené. Struktura prace je
logicka. V préci su ¢iastoc¢ne aplikované teoretické pristupy a koncepty. V zaveroch su

uvadzané logicky podlozené nazory, ale su len ¢iastocné.

D <60 — 70) % - uspokojivo (prijate'né vysledky) 34-30 bodov

Formalna stranka: Seminarna praca je Stylisticky a gramaticky podpriemerne napisana. Obsahuje
podpriemerne formalne zvladnuté mapy, grafy, diagramy, obrazky. Pouzita literatira je iplna a
spravne uvadzana. Pozadovany rozsah semindrnej prace je v ramci zadanej tolerancie. Obsahova
stranka: Seminarna praca ma uvadzané ciele, ktoré s splnené. Struktura prace ma mensie
nedostatky. V praci chybaju niektoré (nie zdsadné) teoretické pristupy a koncepty. V zaveroch
st uvadzané len Ciastoné zavery, ktoré nie su uplné. E <50 — 60) % - dostato¢ne (vysledky
spifiaji minimalne kritéria) 29-25 bodov Formélna stranka: Seminarna praca je Stylisticky a
gramaticky podpriemerne napisand. Obsahuje formalne podpriemerne zvladnuté mapy, grafy,
diagramy, obrazky, ktorych je minimum. Pouzitd literatira je Ciastocnd ale spravne uvadzana.
Pozadovany rozsah seminarnej prace je v ramci zadanej tolerancie. Obsahova stranka: Semindrna
praca ma uvadzané ciele, ktoré st ¢iastoéne splnené. Struktira prace ma mensie nedostatky. V
praci chybaju niektoré teoretické pristupy a koncepty. V zaveroch st uvadzané len ¢iastoné zavery,
ktoré nie su uplné. Zaverecné hodnotenie: Vykona sa na zaklade tstneho skusania. Minimalna
pozadovana uspesnost’ je 25 bodov z maxima 50 bodov. Kritéria hodnotenia st nasledovné: A
<90 — 100 %) - vyborne (vynikajuce vysledky) 50-45 bodov Formélna stranka: Odpoved je
Stylizovana a Strukturovana podrla vlastnej schémy. Pri odpovedi Student vyuziva vSetky pristupné
prostriedky a pomocou nacértov, schém a d’alsich pomdcok analyzuje dant problematiku. Obsahova
stranka: Ciele pre vyborni odpoved boli naplnené a Student zodpovedal na vSetky kladné otazky
a podotazky. B <80 — 90) % - vel'mi dobre (nadpriemerné vysledky) 44-40 bodov Formalna
stranka: Odpoved $tylisticky a $truktirou mozno zhodnotit’ na dobrej urovni. Student ma prehl'ad
v problematike, vhodne formuluje a jeho terminolégia vychadza z odbornej literatiry. Obsahova
stranka: Student odpoveda na velmi dobrej trovni s istymi mensimi nedostatkami v reakcii na
kladené¢ otazky alebo jeho reakcie na nie esencialne problémy nie st kompletné. C <70 — 80) % -
dobre (priemerné vysledky) 39-35 bodov Formalna stranka: Pozadovany rozsah a irovei odpovede
je v ramci zadanej tolerancie. Stylizacia a $truktira odpovede je na dobrej urovni. Obsahova
stranka: Obsahovy Standard predmetu je na primeranej urovni. Vedomosti nie su previazané
a hodnotenie je na dobrej trovni. D <60 — 70) % - uspokojivo (prijatelné vysledky) 34-30
bodov Formalna stranka: Odpoved’ je terminologicky a Strukturou podpriemerne prezentovana.
Obsahuje viaceré nedostatky a vybraté ukazovatele mozno hodnotit’ ako podpriemerné. Pozadovana
odpoved’ je v ramci zadanej tolerancie. Obsahova stranka: V odpovedi chybaju niektoré (nie
zasadné) teoretické pristupy, koncepty a poznatky. Pri vyvodzovani zaveroch a diskusii st uvadzané
len ciastocné analyzy a vSeobecné zavery, ktoré nie su uUplné. E <50 — 60) % - dostatocne
(vysledky spiiiaju minimalne kritéria) 29-25 bodov Formélna stranka: Odpoved’ moZno z viacerych
hl'adisk hodnotit’ podpriemerne. Obsahova stranka: Vedomosti su klasifikované ako podpriemerné
a vyuzitie poznatkov v praxi je v ramci zadanej tolerancie. Celkové hodnotenie:

Ak je splnené¢ na minimum priebezné i zdvereCné hodnotenie vypocita sa ich aritmetickym
priemerom celkové hodnotenie. Vysledna hodnota bodov (percent) bude predstavovat’ celkové
hodnotenie klasifikované podl'a nasledujucej schémy: na A: <92 — 100) %; na B: <84 — 92) %; na
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C: <76 — 84) %; na D: <68 — 76) %; na E: <60 — 68) %; Kredity sa NEUDELIA $tudentovi, ktory
ziska menej ako 60 % hodnotenia.

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu ziska zakladné poznatky z geomarketingu. Cielom je oboznamit Studentov
so zakladnymi koncepciami ekondmie a geografie a ich prieniku v rdmci geomarketingu.
Predmet je zamerany na teoretické pristupy k priestoru z hl'adiska ekondmie (marketingu) ako
aj praktické aspekty geomarketingu v podniku. Aplikacna Cast’ je zamerand na geografické
informacéné systémy a ich vyuzitie v geomarketingu ako aj riadenie trhu pomocou
geografickych a marketingovych informacii. Absolvent je po absolvovani predmetu schopny
zosumarizovat’ najvyznamnejsie teoretické koncepcie v geomarketingu; zosumarizovat’
najvyznamnejSie metodologické koncepcie v geomarketingu; zhrnit’ najddlezitejSie medzniky a
zmeny paradigmy v geomarketingu; prakticky vyuZzivat’ geografické informacné zdroje a ich
moznosti aplikacie v geomarketingu; analyzovat’ vplyv trhu a vplyv priestoru spravanie
spotrebitel'ov v Case a priestore. Predmet reaguje na najnovsie trendy vyuZitia priestorovych

dat v marketingu a rozvija zru¢nosti Studentov pre ich potencialne vyuzitie v praxi, najma

v stikromnej sfére.

Struéna osnova predmetu:

§ Co je geomarketing?

§ Prinosy geografie pre marketing

§ Teoretické pristupy marketingu k priestoru
§ Teoretické pristupy geografie k priestoru

§ Kvantitativne pristupy v geomarketingu

§ Kvalitativne pristupy v geomarketingu

§ Geografické informacné systémy v geomarketingu
§ Geomarketing a segmentécia trhu

§ Geomarketing a spotrebitel'ské spravanie

§ Aktuélne trendy v geomarketingu

§ Praktické aspekty geomarketingu

Odporiacana literatira:

Baviera-Puig, A., Buitrago-Vera, J., Escriba-Perez, C. (2016). Geomarketing models in
supermarket location strategies. Journal of Business Economics and Management, 17(6),
1205-1221.

Cliquet, G. (2013). Geomarketing: Methods and Strategies in Spatial Marketing. New York
(John Wiley & Sons).

Cliquet, G. (2021). From Geomarketing to Spatial Marketing. In: Colombo, S. (ed.). Spatial
Economics Volume II. Cham (Palgrave Macmillan), pp. 277-305.

Cliquet, G., Baray, J. (2020). Location-based Marketing: Geomarketing and Geolocation.
New York (John Wiley & Sons).

Davies, R. (2012). Marketing Geography (RLE Retailing and Distribution): With special
reference to retailing. London (Routledge).

Kita, J. (2013). Geomarketing — teoretické a praktické aspekty novej vizie marketingového
pristupu. Bratislava (Ekonom).

Krizan, F., Bilkové, K. (2019). Geografia spotreby: Uvod do problematiky. Bratislava
(Univerzita Komenského).

Krizan, F., Lauko, V. (2014). Geografia maloobchodu: Uvod do problematiky. Bratislava
(Univerzita Komenského).
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Pick, J. (2008). Geo-Business: GIS in the Digital Organization. New York (John Wiley & Sons).
Spilkova, J. (2012). Geografie maloobchodu a spotteby: véda o nakupovani. Praha (Karolinum).
Aktualne vedecké clanky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky v kombinécii s anglickym (Studijna literatira v anglickom jazyku)

Poznamky:
predmet sa poskytuje len v letnom semestri

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX

66,67 33,33 0,0 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: doc. RNDr. Franti$ek Krizan, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.10.2022

Schvalil: doc. RNDr. FrantiSek Krizan, PhD.
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