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KAPITOLA 4: MESTSKY MALOOBCHOD: KATEDRALY SPOTREBY
FRANTISEK KRIZAN, Joser KuNc A KRISTINA BILKOVA



Kde nakupujeme, ¢o nakupujeme a preco nakupujeme...

Moderné nakupné centrd ,zapadoeurdpskeho typu” existuju na Slovensku od roku
2000, cize ani nie dve dekady. Napriek tomu za toto relativne kratke obdobie sa stali
synonymom najvyznamnejsich premien nielen ndkupného spravania spotrebitelov,
ale aj vseobecnejsich vzorcov spolocenského a kultirneho spravania vSetkych
populaénych skupin (zdbava a vyuZitie volného c¢asu).

Hlavna uloha maloobchodu, predaj tovaru (a poskytovanie sprievodnych sluzieb)
konec¢nému spotrebitelovi, sa do sucasnej podoby transformovala niekolko
desatroci. Kontinualny narast globalizaénych vplyvov sa prejavil okrem iného
upondhlanym a hektickym sp6sobom Zivota spotrebitelov a nedostatkom casu
(Giddens 2002). Nové dimenzie maloobchodu v podobe nakupnych centier vytlacila
tradi¢né formy maloobchodu do pozadia zaujmu nakupujicich (Szczyrba 2005)
a zdroven nakupné centrd do znacnej miery zastupili tradi¢ny verejny priestor
so vsetkym, ¢o k nemu patri (Cooper 2007; Jackson et al. 2011; van Leeuwen
a Rietveld 2011; Voyce 2006). Postupom ¢asu sa do nakupnych centier premiestnili
mnohé obchodné, ale aj neobchodné funkcie z celého mesta (restauracie, kaviarne,
posta, banky, lekari a pod.) a ako konstatuju Spilkova a Hochel (2009), nakupné
centra v postsocialistickym krajinach sa stali jednym z kli¢ovych nositelov zmien
spotrebného spravania spolocnosti.

MozZnost nakupovania, vyuZivania sluzieb, zdbavy a relaxu ,,pod jednou strechou”
prinieslo urcité rieSenie v kontexte nedostatku c¢asu, ktory sucasny spotrebitel
pocituje takmer neustale. Toto rieSenie ma vsak aj negativne stranky, ktoré
postupom casu vnimame stdle intenzivnejSie. Ide o vznik konzumnej spoloc¢nosti,
ktorej znaky sa prejavuju aj v pripade slovenskych spotrebitefov (Krizan a Bilkova
2019). Nielen pre tinedZerov, ale aj napriklad pre seniorov sa navsteva nakupného
centra stava atrakciou, zdbavou, sp6sob a lokalita travenia volného ¢asu, resp. istd
forma spolocenskej udalosti (KriZzan et al. 2018).

Cielom tejto kapitoly je zhodnotit maloobchod v meste so zameranim na nakupné
centra. Ulohou autorov je analyzovat vyvoj a vystavbu nakupnych centier na tizemi
Slovenska z ¢asového, priestorového a funkéného aspektu.

4.1 MALOOBCHOD V MESTE

Ako konstatuju Krizan a Lauko (2014, s. 52), sucasny stav a priestorové rozmiestnenie
maloobchodu je vysledkom dlhodobého vyvoja. V tejto stvislosti mozno prihliadat
na celospolocenské trendy a ich dopady, akymi su industrializacia a urbanizicia,
¢o malo za nasledok koncentraciu tohto sektora hospodarstva do miest. Mestd
na Slovensku predstavovali v predtransformaénom obdobi koncentrické zdny
obchodu (Ocovsky 1974), avsak tento stav sa postupne meni a v zazemi niektorych
zapadoeurdpskych alebo severoamerickych miest a taktiez aj slovenskych, mozno
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