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Ako tvrdia E Krizan a K. Bilkovd (2019, s. 99), ,spotreba je ako divadelné alebo
filmové predstavenie. M4 svojich kritikov i zdstancov, pricom ich ndzor nie je univer-
zélny a nemenny. Trh pravidelne pontka premiéry a nové predstavenia, ktoré si réznej
kvality a maju pre publikum rézne hodnoty. Po istom ¢ase sa objavia remaky, ktoré ¢ast
spolo¢nosti povazuje za nie¢o nové alebo lepsie ako pévodné, ini s tym nesthlasia. Herci
st ako symboly, znacky. Tych najaspesnejsich poznd publikum na celom svete. Cast
publika si vybera predstavenie nie podla Zdnru alebo kvality, ale podla hereckého obsa-
denia, veria, Ze so znackou je spojend kvalita v akejkolvek podobe. Niektori divéci nie
su spokojni s mainstreamovou (konven¢nou) ponukou, hladajii nieco iné, alternativne.
Cast z nich nie preto, lebo by ich alternativne bavilo, ale aby zapadli do komunity, aby
sa odlisili od ostatnych. Akékolvek sme publikum, novd premiéra sa nds priamo (film
si pozrieme) alebo sprostredkovane (vietci a vSade o filme hovoria) tyka, vsetci sme
spotrebitelia.“ Mozno k tomu dodat, ze pre realizdciu spotreby st nevyhnutné financie.
V tomto ponimani mozno teda usudzovat, ze spotreba je zdvisld od prijmov. Ak odhliad-
neme od moznosti zadlZovania a spotreby na dlh, konzumujeme podla vysky prijmov
a nakupujeme prevazne v tej lokalite, ktord nim najviac (finanéne) vyhovuje.

Po prejave globaliza¢nych trendov v maloobchode a vstupu medzindrodnych spolo¢-
nosti na slovensky trh doslo k procesu koncentricie maloobchodu v prospech velko-
metrdznych predajni potravin v podobe supermarketov a hypermarketov. Na tieto
procesy nadvizujd aj zmeny v ndkupnom sprdvani spotrebitelov. Spotrebitelia (aj na
vidieku) relativne rychlo prebrali vzorce konzumnej spolo¢nosti a preferencie ndkupu vo
velkometrdznych predajniach zacali na slovenskom trhu dominovat. To malo negativny
nasledok na potravindrsky maloobchod na slovenskom vidieku prejavujici sa v podobe
vzniku potravinovych pusti.

Gordon et al. (2011) konstatuju rastici zdujem o faktory, ktoré prispievaja k vzniku,
resp. rozsirovaniu potravinovych pusti (PP). Jednou z typickych vlastnosti PP je, Ze sa vo
zvy$enej miere nachddzaji v socidlno-ekonomicky zaostalych tGzemiach. Determinuja-
cim socidlno-ekonomickym faktorom podmieniujicim vznik a roz$irovanie PP je nizky
prijem obyvatelov zna¢ne ovplyviujici spotrebu a ndkupné sprévanie, slaba kdapyschop-
nost, ale aj problémy spojené s dostupnostou do obchodov. PP predstavuji nezdravé
potravinové prostredie, kde populdcia trpi vy$$imi stupnami mnohych chronickych
stavov vritane obezity a cukrovky (Harding 2012).
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