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DALEKO ZA NAKUPOM?

Transformacia maloobchodu v zazemi Bratislavy

Predchéddzajtce kapitoly tejto publikicie sa zaoberaji najmaé rezidenénou suburbanizaciou — teda procesom
popula¢ného rastu v zdzemi mesta pod vplyvom priestorovej expanzie intenzivnych dochddzkovych
vztahov. Prichod novych rezidentov do zdzemia mesta je sprevddzany aj rastom ekonomickych aktivit,
ktoré naberajd rozmanité formy od maloobchodnych, vyrobnych a skladovych prevadzok po univerzitné
a vyvojové parky ¢i administrativne komplexy. Tieto nereziden¢né aktivity podliehaji obdobnym tlakom
proti sebe pdsobiacich sil pritazlivosti a odstredivosti mesta ako pozorujeme v pripade byvania (pozri
kapitolu 1). Prichod novych rezidentov do zdzemia stimuluje etablovanie rozmanitych sluZieb, ktoré
reaguju nielen na vacsi trh, ale aj na Specifickd (mestskd) klientelu. Rozvoj nerezidenénych aktivit je
vSak sudasne aj ddsledkom raciondlnej lokalizicie, ktora si vyZaduje blizkost mestského trhu, dostatok
priestoru, jednoduché dopravné napojenie na dialni¢nt siet ¢i benevolentnejsie izemné regulativy mimo

administratfvnych hranic mesta (Sveda a KriZan 2012).

Pohlad na suburbaniziciu v globdlnej mierke (Keil 2018) nds privddza k pohladu prostrednictvom neteri-
toridlnych metafor, ktoré opisuji suburbanny priestor ako produkt ,asamblaZe®“ dostupnych zdrojov a sil
mobilizovanych rozli¢nymi aktérmi. Tento pohlad mimovolne pod¢iarkuje déleZitost ur¢itého abstrahova-
nia od priestoru, kedy komplexnost suburbanneho priestoru skimame viac v zmysle vézieb a prepojeni,
neZ v kontexte priestorovych parametrov blizkosti ¢i susedstva (Kolb 2008). Jednu z tychto vazieb vytvira
prave maloobchod a ndkupné spravanie spotrebitelov. Popri dochddzke do zamestnania ako najreprezen-
tativnejSom vyjadreni vztahu mesto — zdzemie je maloobchodna siet, a s fiou spojené vazby v priestore,

kltcovou sticastou komplexnej mozaiky kazdodenného Zivota obyvatelov suburbii.

Vyvoj maloobchodu v metropolitnom prostredi je spity so spotrebitelmi a ich spravanim. Ak dochddza
k presunu obyvatelstva z mesta do zdzemia (reziden¢nd suburbanizicia), dochddza v tomto smere aj
kredistribticii maloobchodu a sluZieb (komerénd suburbanizécia). V stivislosti so véeobecnym chdpanim pro-
cesu suburbanizdcie moZno diskutovat aj o jej Specifickej sicasti — suburbanizicii maloobchodu
(Kellerman 1985) a jeho vzrastajicom vyzname v zazemi miest (Alexander a Dawson 1979). Suburbanizédcia
maloobchodu je komplexny proces, ktory nie je iba vysledkom samotnej migracie obyvatelstva do zdzemia
miest, ale aj prejavom komplexnej transformdacie maloobchodu a spotreby. Ide o prejavy globalizanych
procesov, akymi si internacionalizdcia, koncentracia alebo kooperacia, ktoré prindsaju nové vzorce
nakupného spravania spotrebitelov a ich konzumného spésobu Zivota (KriZan a Bilkovd 2019). Kym
v minulosti bola identita jednotlivcov a ich status uréovany prevazne pracovnym zaradenim, v sicasnosti si
tieto do velkej miery vyjadrené Zivotnym $tylom uréenym Specifickou spotrebou a spotrebnym spravanim

(Chorvat 2015). V tomto kontexte méZeme vnimat byvanie v suburbiu ako $pecificky druh spotreby, ktorej
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priestorové vyjadrenie nadobuda formu trojuholnika — jeho pomerne vzdialené vrcholy symbolizuji
lokalita byvania, lokalita prace a lokalita pre nakupovanie (Putnam 2000, Clapson 2003). Suburbdnny
priestor takto na jednej strane predstavuje prostredie pre $irenie mestskych vzorov spotreby z mesta na
vidiek, zaroveil vSak s komercnou suburbaniziciou dochadza k transformacii monofunkénych suburbii na

rozmanitejiie, a pre naplianie ka?dodennych potrieb obyvatelov pestrejiie vybaveng, sidla.

K posiliiovaniu diverzity funkcii v zazemi mesta vSak nemusi dochadzat rovnakym tempom, akym prebieha
rezidencnd vystavba. Najma v inicidlnych fazach suburbanizécie &i v pripadoch zvlast intenzivneho budo-
vania obytnych aredlov sa méZe v tomto priestore prejavovat nedostatok oblianskej vybavenosti (vrdtane
maloobchodu), ¢o ma vplyv na kvalitu Zivota jeho obyvatelov. KaZdodenné nakupy, ako aj ostatné druhy
spotreby st preto nuteni realizovat mimo miesta bydliska. S rozvojom reziden¢nej suburbanizédcie docha-
dza k rozvoju novych funkénych vztahov medzi mestom a zdzemim aj prostrednictvom rozvoja dopravnej
infrastruktdry. Na zmeny spojené s vystavbou komunikacii, ale aj vSeobecnym rastom motorizacie, reaguje
komer¢nd suburbanizicia a rozvoj maloobchodu predovsetkym prostrednictvom vystavby velkoplosnych

maloobchodnych prevadzok, akymi st hypermarkety alebo nakupné ¢i obchodné centra.

Pre lep$ie pochopenie komplexného procesu rezidenénej suburbanizécie je potrebné venovat pozornost
aj suvisiacim procesom komerénej suburbanizicie, a teda aj maloobchodu a jeho transformaécii v zdzemi
miest. Cielom kapitoly je hladanie odpovedi na nasledujtice vyskumné otazky: Ako sa vyvijal rurdlny ma-
loobchod v zdzemi Bratislavy a akd je sti¢asnd situdcia? Kde sa nachddzaju centra spotreby a kam siahaji
ich ndkupné zény? Existujd v zazemi Bratislavy priestory obmedzeného pristupu k velkometrdZnym malo-

obchodnym predajniam? Ak dno, kde sa nachadzaju?

Na uvedené otdzky sa pokiiSame odpovedat v troch relativne samostatnych Castiach, priCom pre kazdi
z nich sme pouzili odlisné vstupné tdaje, ako aj spdsob ich spracovania. Prva Cast je zamerand na vyvoj
r6znych typov maloobchodnych predajni vo vidieckych obciach vo funkénom mestskom regiéne Bratislava
(vymedzenie vkapitole 1). V druhej Casti venujeme pozornost centrdm spotreby, tzv. ,katedrdlam spotreby*,
ktoré reprezentuji ndkupné centrd a pre vybrané z nich sme analyzovali ich nakupné zény. Nie vSetci
spotrebitelia v§ak maji moZnost ndkupu vo velkometrdZnych predajniach. Preto st v dalsej Casti kapitoly
diskutované tzv. ,,potravinové puste* — tizemia, ktorych obyvatelia st pri ndkupe potravin znevyhodneni

dostupnostou takéhoto typu predajni.

VYVOJ MALOOBCHODNEJ SIETE VZAZEMI
BRATISLAVY

Obsluznost vidieka zohrdva déleZitd tlohu v kvalite Zivota vidieckeho obyvatelstva, jeho stabilite a social-
nej sudrZnosti (Szczyrba et al. 2013). V priestore moZno pozorovat Gzky vztah medzi maloobchodnou sietou
a sidlami. Kym v minulosti bol vyskyt, kapacita a stupeii vybavenosti maloobchodnych prevadzok deter-
minovany velkostou obce a jej funkciou v sidelnom systéme (O¢ovsky 1973), v stiasnosti nie je tento vztah
tak jednoznaény. Charakteristiky vidieckej maloobchodnej siete mozno zhrntit do troch bodov (Szczyrba
2005): (i) uspokojuje miestny, malo koncentrovany dopyt; (ii) realizuje sa v nej iba ¢ast dopytu vidieckeho

obyvatelstva, ¢o nevytvara podmienky pre efektivnu $kalu sortimentovej ponuky; (iii) realizacia trzieb vo
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vidieckej maloobchodnej sieti je s ohladom na uvedené faktory spojend s vysokymi nédkladmi v porovnani

s mestskou maloobchodnou sietou.

Vplyv suburbanizaénych procesov na maloobchodni siet v zdzemi mesta mézeme vnimat z dvoch perspek-
tiv. Na jednej strane moZu tieto procesy pdsobit ako jednoznacny stimul, kedZe prichod novych rezidentov
do zdzemia mesta prinédsa tlak na jeho kvantitativny aj kvalitativny rozvoj. Novi rezidenti, najma vsak ti
prichddzajtci z mestského prostredia, si prinasaji iné spotrebitelské navyky a vzorce ndkupného sprava-
nia, ktoré podporuju etablovanie rozmanitejSieho typu predajni. Na druhej strane vicésina novych subur-
bannych obyvatelov travi vacsinu pracovného dila v jadrovom meste, kde aj vyuzivaju sluzby a realizuji
nakupy. Vzhladom na uvedeny nejednoznacny vplyv rezidencnej suburbanizacie na rozvoj maloobchodu je

vhodné skimat jeho vyvoj v zdzemi Bratislavy.

Transformdcia maloobchodu bola analyzovand vyuZitim dvoch ukazovatelov. Prvym je zhodnotenie indexu
rastu, resp. poklesu poctu réznych typov maloobchodnych predajni (Bilkova a KriZan 2015). KedZe pocas
procesu suburbanizacie narastd pocet obyvatelov v zdzemi mesta, vyuzity bol aj druhy ukazovatel, a to
pocet predajni vzhladom na pocet obyvatelov. Analyzované boli tri druhy maloobchodnych predajni:
predajne potravinarskeho tovaru (ukazovatel Uo8010 evidovany Statistickym tradom Slovenskej republiky,
v kapitole dalej oznalovany ako predajne potravin); predajne nepotravindrskeho tovaru (ukazovatel
U08050) a lekarne a vydajne liekov (ukazovatel Uo7080). Analyzované boli roky 1993, 2000, 2005, 2010
a 2018, ktoré poskytuju uceleny pohlad na transformacné obdobie, ktorym Slovensko prechddza po roku
1989. Je potrebné poznamenat, Ze tidaje za rok 2018 nie sd sticastou databazy SU SR a st vysledkom

terénneho prieskumu.

Vyvoj poctu potravindrskych maloobchodnych predajni pocas analyzovanych rokov nebol rovnomerny
nielen v priestore, ale ani v fase (obr. 1). V prvej analyzovanej etape medzi rokmi 1993 a 2000 doslo
Lk poklesu poctu potravindrskych predajni o 13 % (41 predajni), ktory bol zaznamenany vo v3etkych Castiach
funkéného mestského regiénu Bratislava (FMR Bratislava). V obciach v blizkom zdzemi Bratislavy doslo
k zvySeniu poctu obyvatelov, na ktoré vSak nenadvdzovalo adekvatne zvySenie poctu predajni potravin.
MobZeme teda pozorovat mierne zvySenie hodndt tohto ukazovatela v tejto Casti zdzemia. VyuZitim danych
ukazovatelov transformdcie maloobchodu moZno v tomto priestore diskutovat o inicidlnej faze subur-
banizdcie maloobchodu, ktorej prejavy si v porovnani s rezidenénou suburbaniziciou (migrécia, bytova

vystavba) oneskorené (cf. Téth a Sveda 2014).

V obdobi rokov 2000 — 2005 sice narastol pocet predajni potravin o 10 %, stdle vSak nedosahoval hodnoty
z roku 1993. Pri¢iny moZno hladat v nastupujtiicom procese koncentrdcie v maloobchode, ktory sa prejavil
najskor v mestskom prostredi vystavbou velkometraznych predajni. V roku 2000 bolo otvorené prvé
nakupné centrum na Slovensku (Polus City Center) a v tomto obdobi sti¢asne dochddzalo k zvysenej vystavbe
predajni potravin typu supermarket alebo hypermarket. Koncentracia maloobchodu je povaZovand za
globalizalny proces prizna¢ny pre mesto, aviak ovplyviluje aj maloobchod v zdzemi (KriZan 2009). Proces
koncentricie maloobchodu sa prejavil ndrastom poltu obci bez predajne potravin (z 27 na 33). Prikladom
tychto procesov je vybudovanie prevadzky retazca Metro (Ivanka pri Dunaji), ktord ovplyvnila rozvoj

maloobchodu v tejto ¢asti FMR Bratislava.
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Narast poctu vidieckych maloobchodnych predajni potravin pokracoval aj v roku 2010, a to i napriek
silnejicim prejavom koncentracie maloobchodu na Slovensku (KriZan et al. 2016). Polet obci bez predajne
potravin sa znizil na 24 a polet predajni potravin narastol o 12 %. Suvisi to pravdepodobne s rastom popu-
lacie vidieckych obci v regidne, Co sa prejavilo zvySenim priemernej hodnoty ukazovatela poctu obyvatelov
na predajiiu potravin aZ o 46 %. V priestore sa najvacsie zmeny prejavili v juznych a vychodnych ¢astiach
regiénu (obr. 1). V niektorych obciach doslo k poklesu ukazovatela poctu obyvatelov na predajiiu potravin
(Malinovo, Miloslavov, Senkvice a i.), ¢o sa prejavilo zlepenim obcianskej vybavenosti a jej prispdsobenim

na redlny poclet obyvatelov. Polet vidieckych obci bez predajne potravin klesol na 3 (Kyselica, Novy Svet

a Stefanova).

POCET OBYVATELOV
NA PREDAJNU POTRAVIN

1-250
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501 - 750
751 - 1000
1000 <

OBEC BEZ PREDAJNE POTRAVIN

Obr. 1. Vijuoj poctu obyvatelov na predajtiu potravin vo vidieckych obciach FMR Bratislava. Zdroj: Mestskd
a obecnd Statistika (1993 — 2012), terénny vyskum
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V roku 2018 sa pocet obci bez predajne potravin zvysil na 12. Ide o obce réznych velkostnych kategdrii
(napr. Cenkovce — 1 081 obyvatelov, Novy Svet — 93 obyvatelov) najma z vychodnej a juhovychodnej &asti
zdzemia Bratislavy. Pocet obyvatelov vidieckych obci FMR Bratislava na predajiiu potravin sa v roku 2018
dalej zvySoval a dosiahol priemernd hodnotu 654, ¢o je najvyssia hodnota z celého analyzovaného obdobia.
V porovnani s rokom 2010 ide o 27 % ndrast. Suburbanizaéné procesy prejavujice sa zvySovanim poctu

obyvatelov v zdzemi miest tak nekoreSponduju s narastom poctu predajni potravin na vidieku.

Okrem predajni potravin moZno priebeh procesu suburbanizdcie pozorovat aj hodnotenim transformdécie
predajni nepotravindrskeho tovaru, kedZe prave tie mézu dokumentovat rozvoj vSeobecnej maloobchodnej
vybavenosti v suburbannom priestore. V pripade tychto predajni, na rozdiel od predajni potravin, nebol

zaznamenany pokles ich poctu (obr. 2).

1993 2000

POCET OBYVATELOV
NA PREDAJNU
NEPOTRAVINARSKEHO TOVARU
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OBEC BEZ PREDAJNE
NEPOTRAVINARSKEHO TOVARU

Obr. 2. Vijvoj poctu obyvatelov na predajriu nepotravindrskeho tovaru vo vidieckych obciach FMR Bratislava.
Zdroj: Mestskd a obecnd Statistika (1993 — 2012), terénny vyskum
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Priestorové rozloZenie predajni nepotravindrskeho tovaru bolo v prvom analyzovanom roku (rok
1993) vyrazne zavislé na dopyte autochténneho lokdlneho obyvatelstva, ktoré predstavovalo vacSinu
potencidlnych spotrebitelov predajne. Najvacsia koncentracia predajni nepotravindrskeho tovaru bola
preto v minulosti sistredend do populacne vacsich obci, ktoré sa maloobchodnou vybavenostou oznacovali
ako strediskové obce (Ocovsky 1986). Obce s predajilou nepotravinarskeho tovaru sa nachddzali aj v tesnom
zdzemi Bratislavy. Az 54 vidieckych obci bolo v roku 1993 bez predajne nepotravinarskeho tovaru. Po
néastupe koncentraénych procesov v maloobchode v dal$ej etape vyvoja (rok 2000) bol zaznamenany pokles
poctu predajni v zdzemi Bratislavy (napr. Kralova pri Senci, Marianka, Velky Biel). Takéto predajne sa

v roku 2000 nenachdadzali v 51 vidieckych obciach regiénu.

Trend zniZovania poctu vidieckych obci bez predajne nepotravindrskeho tovaru pokracoval aj v obdobi
2000 — 2005, kedy dosiahol ich pocet 43. Celkovo v3ak doslo v zdzemi Bratislavy k zvySeniu poctu obyva-
telov na predajiiu nepotravinarskeho tovaru o 11 %, a to aj napriek tomu, Ze pocet predajni sa zvysil az
016 %. V dalSom obdobi 2005 — 2010 doslo k zvy$eniu poétu predajni nepotravinarskeho tovaru v zdzemi
Bratislavy o 9 %. Boli identifikované zvySené hodnoty ukazovatela poctu obyvatelov na predajiiu v zdzemi
vsetkych miest v regidéne, ¢o mozno dat do stvisu s intenzivnymi prejavmi rezidencnej suburbanizacie.
V roku 2018 bol pre vidiecke obce FMR Bratislava zaznamenany doposial najvyssi pocet predajni nepo-
travindrskeho tovaru (278). V porovnani s rokom 2010 je to nérast o0 10 %. Zaroveii viak doslo k zvySeniu
poctu obyvatelov na predajiiu o 13 %. Z toho mozno usudzovat, Ze trend zvySovania poctu obyvatelov vo
vidieckych obciach FMR je rychlejsi, ako trend zvySovania poctu predajni nepotravindrskeho tovaru, ¢o sa

najvyraznejie prejavilo v bezprostrednom zdzemi Bratislavy (obr. 2).

Suburbaniza¢né procesy mozno analyzovat aj dopytom spotrebitelov po istych Specifickych sluzbach alebo
Specifickom maloobchode. Prikladom su lekdrne, ktorych lokalizdcia bola v minulosti spdjand najma
s mestskym prostredim. Specifickost tejto kategérie maloobchodu moZno dokumentovat vyraznym
prejavom koncentracnych tendencii. Hoci celkovy pocet lekdrni na Slovensku rastie, podla Asocidcie
velkodistribitorov liekov (AVEL) dochadza k vyraznej monopolizacii trhu. V silasnosti (rok 2018) 10 %
lekédrni s najvacsim obratom reprezentuje aZ 40 % podiel z obratu lekarenského trhu. V desiatich naj-

vacsich mestach (v ktorych Zije priblizne 22 % obyvatelov Slovenska) je koncentrovanych viac ako 50 %

celoslovenského obratu lekarni.

Za ostatni dekddu sa na Slovensku prejavil dynamicky rozvoj lekdrni. Kym pocet obyvatelov v zdzemi
Bratislavy sa zvysil o 36 %, pocet lekdrni o 212 %. Najvyssi prirastok poctu lekdrni bol evidovany v obdobi
rokov 2010 — 2018 (obr. 3) najma vo vychodnom zazemi Bratislavy, kde suburbaniza¢né procesy prebiehali
v najvicsej intenzite (vid kapitola 2 a 5). Podla Asociacie velkodistribtitorov liekov (AVEL) moZno hodnotit
obdobie rokov 1991 — 1997 pre farmaceutickd distribuciu (s trochou zveli¢enia) ako ,,volné” podnikanie, ¢o
ovplyvnilo aj predaj liekov. Od roku 2011 plati novela zakona €. 362/2011 Z. z. o liekoch a zdravotnickych
pomdckach, na zdklade ktorej sa zlepsila dostupnost liekov. Prakticky zanikla ,liekova turistika”, kedy
pacient zhanal liek na recept vo viacerych lekdrtiach ¢i dokonca aj vo viacerych mestach. V stcasnosti staci
recept podat vjednej lekdrni a ta spotrebitelovi liek zabezpedi (tzv. emergentny systém). Aj tato skuto¢nost

mala nepochybne vplyv na rozvoj lekdrni v zazemi Bratislavy.
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POCET LEKARNI
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Obr. 3. Vijvoj poctu lekdrni a vydajni liekov vo vidieckych obciach FMR Bratislava. Zdroj: Mestskd a obecnd
Statistika (1993 — 2012), terénny vyskum

JKATEDRALY SPOTREBY*

Maloobchod na Slovensku presiel po roku 1990 vyraznou transformdciou (KriZan a Bilkova 2014, Mitrikova
2017, TremboSova et al. 2016). Po faze nazyvanej atomizacia, kedy doslo k dekoncentrécii maloobchodu, sa
zaala prejavovat internacionalizcia a koncentricia maloobchodu. Internacionaliziciu maloobchodu
mozno chapat ako vstup zahrani¢nych maloobchodnych sieti na slovensky trh. Ide najma o vstup potravi-
ndarskych maloobchodnych sieti, akymi s Billa, Kaufland, Lidl, Tesco ai. S tym stvisi aj koncentrdcia malo-
obchodu, ktora sa prejavuje poklesom poctu maloobchodnych prevadzok v regidne, hoci celkova predajnd
plocha prevddzok narastd prave vplyvom otvarania velkometrdZnych prevadzok, teda supermarketov,
hypermarketov alebo nédkupnych centier. Tieto prevadzky sa stali charakteristické najmé pre urbanny

maloobchod a spotrebitelia v nich zalali realizovat velkd ¢ast (osobnej) spotreby (KriZan a Bilkova 2019).
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Nékupné centrd st podla Ritzera (1999) jednym z prikladov ,katedrdl spotreby”, ktoré okrem moZnosti
nakupovania poskytujud priestor pre travenie volného ¢asu a zabavy. V tejto stvislosti bol zavedeny termin
retailtainment, niekedy oznacovany aj ako inspirativny maloobchod. Ide o spojenie nakupovania (retail)
a trdvenia volného Casu a zdbavy (entertainment) v ndkupnych centrich. Tento fenomén je charakteristic-
ky aj pre ndkupné centréd na Slovensku (Zeman 2017) a najvyraznejsie sa prejavuje v Bratislave. Stucastou
nakupnych centier st rdzne atrakcie a sluzby, ktorymi sa dopifia ich primarna funkcia. Ide o rézne $portové
podujatia, stutaZe, vystavy, divadelné predstavenia ¢i médne prehliadky, ktoré maju za ciel zvysit pocet
névstevnikov, a tym aj zisky maloobchodnych predajni. KedZe ndkupné centrd predstavuji najvacsiu kon-
centrdciu spotreby v regiéne a maju vplyv na Struktiru a priestorové rozmiestnenie maloobchodnej siete,

nasou snahou bolo odpovedat na otazku, kam (aZ) siahajt ich nakupné zény.

Na Slovensku bola doposial delimitdcia ndkupnych zén zaloZend na preferencidch a percepcidch
spotrebitelov (Bilkova a KriZan 2014, Bilkova et al. 2016) alebo urfend pomocou interakénych modelov
(Mitrikova et al. 2015, Trembosova et al. 2016). S rozvojom novych technolégii a informaénych zdrojov
(napriklad tzv. big data) moZno v siasnosti za efektivny zdroj dat pre analyzu pohybu jednotlivcov v Case
a priestore povaZovat pasivne lokaliza¢né data mobilnych telefénov. St to idaje, ktoré vznikaji ako vedlajsi
produkt prevadzky mobilnej siete. Pri ich agregovanom a anonymizovanom pouZiti méZeme analyzovat
¢asovo-priestorovy pohyb SIM kariet pri zachovani maximalnej anonymity ich uZivatelov (Sveda et al. 2017

a Sveda a Barlik 2018).

Pre vyskum nakupnych zén Styroch ,katedrdl spotreby” (Aupark, Avion Shopping Park, Bory Mall,
Eurovea) boli vyuZité ddta mobilného operatora Slovak Telekom za prvych 14 dni v jini 2018. Analyzu
tychto dat moZno rozdelit do Styroch metodologickych krokov. Prvym z nich bola selekcia polygénov na-
kupnych centier, ktoré pokryvali antény mobilnych operdtorov. Druhym krokom bola identifikdcia SIM
kariet s telekomunikacnou aktivitou v danych polygénoch. Celkovo ide o databdzu 233 075 individudlnych
anonymizovanych zdznamov. Tretim krokom bola analyza ndkupnych zén na zdklade dlhodobej noc¢nej
lokalizécie SIM kariet (spotrebitelov); (podrobnejsie vysvetlenie noénej lokalizdcie pontka kapitola 8).
Poslednym krokom bola vizualizédcia vysledkov analyzy v prostredi geografickych informacénych systémov

s cielom identifikdcie a delimitacie ndkupnych zén.

Za ndkupné centrum je povaZovand maloobchodnd nehnutelnost, ktora je planovand, postavena a spravo-
vand ako jeden celok obsahujici maloobchodné jednotky a spolo¢né prevadzky s minimdalnou hrubou pre-
najimatelnou plochou (HPP) 5 ooo m? (International Council of Shopping Centers). Uvedomujeme si, Ze na
tizemi FMR Bratislava existujt aj iné velkometraZne maloobchodné prevadzky, ktoré viak nespliaju kritéria
ndkupnych centier. Ide o prevadzky s HPP mensou ako 5 000 m?2. Prikladom je obchodné centrum Kocka
nachadzajtice sa v Modre a Senci (HPP do 1 900 m?2). Dal$im velkoformatovym typom maloobchodnej pre-
vadzky je tzv. Retail Box. HPP tychto prevadzok ¢asto prevysuje hodnotu 5 00o m?, avSak nejde o kompaktny
celok ,,pod jednou strechou“ v zmysle definicie ndkupnych centier. Prikladom je OC Malavia v Malackach
alebo Retail Box Samorin. Priestorovt distribiiciu nakupnych centier a ich rozdelenie do velkostnych kategé-
rif zndzornuje obr. 4. Na tizemi FMR Bratislava sa nachddza 17 ndkupnych centier a okrem dvoch mensich
centier (OC Mdélo a NC Aréna) st vSetky lokalizované na izemi hlavného mesta. Hoci Bratislava koncentruje

okolo 60 % obyvatelstva FMR, z hladiska hrubej prenajimatelnej plochy dosahuje az 98 % podiel.
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1 AVION SHOPPING PARK BRATISLAVA - RUZINOV 2002 103 000
2 AUPARK BRATISLAVA - PETRZALKA 2001 58 000

3 GALERIA EUROVEA BRATISLAVA - STARE MESTO 2010 56 000

4 BORY MALL BRATISLAVA - LAMAC 2014 54 000

5 POLUS CITY CENTER BRATISLAVA - NOVE MESTO 2000 40 100

6 CENTRAL BRATISLAVA - RUZINOV 2012 36 000

7 SHOPPING PALACE BRATISLAVA - VAUNORY 2004 35 000

8 OC DANUBIA BRATISLAVA - PETRZALKA 2000 26 000

9 OC GELERIA BRATISLAVA - LAMAG 2008 18 500

10 RETRO SHOPPING GALLERY BRATISLAVA - RUZINOV 201 14 000

11 NC HRON BRATISLAVA - POD. BISKUPICE 2007 9 400

12 GELERIA CUBICON BRATISLAVA - KARLOVA VES 2009 7 600

13 OD SARATOV BRATISLAVA - DUBRAVKA 2004 5 200

14 VAUNORIA BRATISLAVA - VAUNORY 2015 5 400

15 OC GLAVICA BRATISLAVA - DEV. NOVA VES 2011 8 000

16 OC MOLO PEZINOK 2005 6 300

17 NC ARENA SAMORIN 2009 5 000

Obr. 4. Ndkupné centrd vo FMR Bratislava v roku 2018. Zdroj: terénny vijskum
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Obyvatelia zdzemia Bratislavy najviac navstevuji ndkupné centrum Aupark, celkovo ide o 37 % vsetkych
névstev analyzovanych ndkupnych centier. Aupark je zdroveii najoblibenej$im ndkupnym centrom aj pre
obyvatelov Bratislavy (KriZan et al. 2014). Viac ako $tvrtina jedine¢nych navstevnikov zo zdzemia Bratislavy
navitevuje Avion Shopping Park. DalSie dve nakupné centra, Bory Mall a Eurovea dosahuji mensi podiel
navstevnikov (18 %). VSetky analyzované ndkupné centrd maji nadregiondlny vyznam, navstevnici pricha-

dzaju aj z obci mimo hranic FMR Bratislava a ich ndkupné zény st priestorovo ostro vymedzené (obr. 5).

Pre ndzornejsie zobrazenie ndkupnej zény boli obce kategorizované podla prevladajiceho podielu navstev.
Vznikli tak zény dominujtcich ndkupnych centier v regiéne. Plosne najvacsiu ndkupnt zénu ma ndkupné
centrum Avion Shopping Park, ktory prevlada aj ako najnavstevovanejSie ndkupné centrum takmer na
celom tzemi vychodnej Casti FMR. Ide o 62 % vidieckych obci, v ktorych Zije 67 % obyvatelov zazemia
Bratislavy. V mnohych obciach dosahuje nadpoloviény podiel navstev. Celistvost ndkupnej zény Avion
Shopping Parku je vSak fragmentovand a prerusovand ndkupnymi zénami Auparku a Eurovey. Pomerne
kompaktni nédkupnt zénu vytviara Aupark v juznej Casti zdzemia Bratislavy. Nakupné centrum Eurovea
dosahuje stabilne vyrovnané podiely navstev obyvatelov vychodnej asti regiénu (do 25 % navstev), ako aj
navstev zo Zahoria (do 10 % navstev). Nakupna zéna Bory Mall zasahuje takmer celé Zahorie, pri¢om podiel

navstev dosahuje viac ako 50 %, v pripade niektorych obci dokonca viac ako 70 % vSetkych néavstev.

Jednym z vysvetleni priestorového usporiadania nakupnych zén je trasovanie nadradenej dopravnej in-
frastruktary (kapitola 11). Avion Shopping Park sa nachddza pri dialnici D1 a pre obyvatelov obci vychodnej
Casti FMR ma najpriaznivej$iu dostupnost. Obdobne mozno hodnotit aj ndkupné centrum Bory Mall v kon-
texte dialnice D2 a spotrebitelov zo Zdhoria. Najmenej priestorovo kompaktnid ndkupni zénu ma Eurovea,

ktord navstevujui prevaZne spotrebitelia Zijuci v Bratislave (KriZan et al. 2015b).

POTRAVINOVE PUSTE V ZAZEMIi BRATISLAVY

Pristup spotrebitelov k potravindm je limitovany dostupnostou predajni, cenou, kvalitou ¢&i variabilitou
potravin, ako aj socidlno-ekonomickymi charakteristikami (najma prijmom) spotrebitelov. V odbornej lite-
ratdre sa tento problém vo vSeobecnosti oznacuje terminom potravinova pust. Su to izemia s nepriaznivou
dostupnostou k poskytovaniu zdravych, cenovo pristupnych potravin, ktord zvycajne stvisi s nedostatkom
velkometraZnych maloobchodnych predajni (Gregory et al. 2009, s. 259). V tejto $tadii je potravinova pust
definovana ako dzemie, v ktorom podla zvolenych kritérii nemaju spotrebitelia pristup k velkometrdZnym
maloobchodnym predajniam spajanych s lacnejsimi a zdravsimi potravinami v porovnani s lokdlnymi pre-
dajiiami potravin (cf. Bilkova a KriZan 2015, KriZan et al. 2015a) a zarovefl dosahuji podpriemernu troveti

prijmov vzhladom na priemer v regiéne.

Pre identifikaciu potravinovych pusti nebol doposial prijaty jednotny metodologicky aparat alebo stibor
indikétorov (cf. Shaw 2006). V odbornej literatiire sa mozno stretntt s viacerymi metédami zameranymi
na ich analyzu a hodnotenie (Cummins a Macintyre 1999, Furey et al. 2001, Smoyetr-Tomic et al. 2006). Vo
vSeobecnosti je za vhodny ndstroj analyzy povaZované zhodnotenie dostupnosti velkometrdznych predajni
potravin v regidéne (Bilkova et al. 2017), ktora bola v tejto Studii analyzovana prostrednictvom bindrnej

miery dostupnosti (Cummins a Macintyre 1999). T4 reprezentuje vzdialenost medzi vychodiskovym uzlom
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Obr. 5. Ndkupné zény vybranych ndkupniych centier vo FMR Bratislava v roku 2018.
Zdroj tidajov: Slovak Telekom/Market Locator SK
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(obec) a cielovym uzlom (supermarket alebo hypermarket) v cestnej sieti (cf. Tolmaci 2002). Za super-
market je podla kritérif SU SR povaZovand maloobchodn predajiia s predajnou plochou 400 — 1 500 m?

a hypermarket je definovany predajnou plochou vicSou ako 1 500 m2.

Vzhladom na skusenosti s predchddzajicim vyskumom na Slovensku pre identifikdciu potravinovych
pusti bola pouzita ¢asova dostupnost do 10, resp. 15 mintt v cestnej sieti (KriZan et al. 2014). Vy¢lenili
sme tri typy potencidlnych potravinovych pusti. Obce, z ktorych je pre obyvatelov najblizsi supermarket
nedostupny do 10 mintt oznacujeme ako potencidlne potravinové puste typu A. Tie obce, z ktorych je pre
obyvatelov supermarket nedostupny do 15 minit oznacujeme ako potencidlne potravinové puste typu B.
Obce, v ktorych sa nenachadza Ziadna predajiia potravin sme oznacili ako potencidlne potravinové puste
typu C (v tomto pripade ide zaroveri o redlne potravinové ptiste). Termin potencidlne potravinové ptste bol

pouzity tcelovo vzhladom na dalSie kritérid vstupujtice do analyzy.

Pri identifikdcii potravinovych pusti si déleZité aj ekonomické ukazovatele. V tomto pripade boli vyuZité
priemerné ro¢né prijmy obyvatelov (Socidlna poistovila 2016), pri¢om sme sa zamerali na obce, v ktorych
obyvatelia disponuji podpriemernymi prijmami v rdmci zdzemia Bratislavy. Pomocou tohto ukazovatela
moézZeme identifikovat obce, ktorych obyvatelia st ekonomicky znevyhodneni a pri doprave za ndkupmi do
velkometraZnych predajni sd limitovani finanénymi moZnostami. Obce, ktorych obyvatelia maji dostup-
nost supermarketov nad 10 mintt a zdroveni dosahuji podpriemernt droveil roénych prijmov vzhladom

na priemer vidieckych obci FMR Bratislava (pod 11 920 €) boli povaZované za redlne potravinové puste.

Priestorové rozloZenie supermarketov a ich dostupnost v analyzovanom regiéne nadobtda vyrazne
nerovnomerny charakter (obr. 6) vplyvom dvoch skupin faktorov. Prvou z nich si prirodné podmienky.
K vyznamnym bariéram patria rieky Dunaj a Morava, ktoré si premostené iba na izemi mesta Bratislava
(v niektorych lokalitdich méZu obyvatelia vyuZzivat kompu). Druhi skupinu faktorov predstavuje trasovanie
dopravnej infrastruktiry a mozZnost cezhrani¢nych ndkupov. Vo vSeobecnosti prebieha rozvoj sluZieb
a maloobchodu vyraznejsie pozdiZ vyznamnych dopravnych linii a lokalit s priaznivej$ou dostupnostou do
hlavného mesta. Zna¢nou mierou na rozvoj maloobchodu p6sobi Statna hranica. Po pade Zeleznej opony
a najma po vstupe do schengenského priestoru sa obce v pohrani¢i stali atraktivne pre spotrebitelov zo

Slovenska (KriZzan et al. 2017b).

Z analyzy vyplyva, Ze pre takmer Stvrtinu vidieckych obci a ich obyvatelov boli v roku 2007 velkometrazne
predajne nedostupné do 10, resp. 15 minit v cestnej sieti (obr. 6). Pozitivnym trendom je priaznivejsia
dostupnost tohto typu predajni v roku 2018. Vystavba viacerych velkometrdZnych predajni potravin na

Zahori a v Podunajsku viedla k zlepSeniu ich dostupnosti pod hranicu 10 mintt.

Pri zohladneni kritéria dostupnosti velkometrdznej predajne potravin sme pre rok 2018 vyclenili tri typy
potencidlnych potravinovych pudsti (obr. 7). Najmenej poetny typ predstavuje typ A, ktory bol identifiko-
vany pre tri obce na Zahori. Nepriaznivé hodnoty dostupnosti supermarketov boli zaznamenané pre obce
lokalizované na pravom brehu Dunaja (typ B). Aj ked medzi obcami Kyselica a Vojka premdava kompa,
frekvencia prepravy je limitovana (priblizne kaZdd hodinu od 5.00 hod do 21.30 hod). V poslednej ka-

tegdrii potencidlnych potravinovych pusti (typ C) sa nachadzajt tie vidiecke obce, v ktorych sa v roku 2018
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Obr. 6. Dostupnost supermarketov vo FMR Bratislava v toku 2007 a 2018. Zdroj: Mestskd a obecnd Statistika
(2007), terénny vyskum
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Obr. 7. Potencidlne a redlne potravinové piiste na vidieku vo FMR Bratislava. Zdroj: terénny vyskum

nenachddzala Ziadna predajiia potravin. Napriek tomu, Ze do stanovenej vzdialenosti je dostupna velko-
metrdZna predajila potravin, mozno tieto obce povaZovat za de facto redlne potravinové puste (Bilkova et
al. 2017), kedZe obyvatelia nemaju pristup ani k zdkladnym potravindm bez vyuZitia dopravného prostried-
ku. Za potencidlne potravinové puste (typ A, B a C) moZno povaZovat takmer patinu (18,3 %) vidieckych

obci FMR Bratislava, v ktorych Zije menej ako desatina populacie regiénu (7,7 %).

Pri zohladneni ukazovatela priemerného ro¢ného prijmu sme identifikovali 19 obci zaradenych do kategé-
rie redlnych potravinovych pusti, v ktorych v roku 2018 Zilo takmer 14 ooo obyvatelov. Iba v dvoch obciach
zaradenych medzi potencidlne potravinové ptste (Hurbanova Ves a Kvetoslavov) dosahuji obyvatelia nad-
priemerné prijmy v porovnani s ostatnymi vidieckymi obcami. Avsak vzhladom na to, Ze ide o potencialne
potravinové puste typu C, teda Ze sa v nich nenachddza obchod s potravinami, povazujeme aj tie za redlne

potravinové puste.

ZAVER

Maloobchod v zdzemi Bratislavy zaznamenal za ostatnych 25 rokov vyraznu transformdciu. T4 sa v obdobi
rokov 1993 — 2018 prejavila poklesom poctu predajni potravin o takmer desatinu. Désledky moZno spajat
s koncentraciou maloobchodu a vznikom velkometrdZnych maloobchodnych predajni, ktoré spotrebitelia
na Slovensku pri vybere lokality ndkupu najviac preferuji. Naopak, zhodnotenim transformdécie predajni

nepotravindrskeho tovaru bol zaznamenany ndrast poctu predajni o 46 %. Ide najmd o maloobchodné
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predajne typu stavebniny, zdhradkarstvo a pod., ktoré nasli pri zvysenej rezidencnej vystavbe uplatnenie
aj na vidieku. Jednym z reprezentantov dynamickej transformdcie maloobchodu v analyzovanom obdobi
je rast poctu lekarni o viac ako 200 %. Ten nemozno vysvetlit iba ndrastom poctu obyvatelov, ale pravdepo-

dobne aj diftiziou mestskych vzorcov spravania do zdzemia mesta.

Za pociatok rozvoja ndkupnych centier na Slovensku je povaZovany rok 2000, kedy bolo v Bratislave
otvorené prvé ndkupné centrum (KriZan et al. 2017a). Va¢sina ndkupnych centier v hodnotenom regiéne
je koncentrovana do Bratislavy. VelkometrdZne predajné jednotky v podobe obchodnych centier sa sice
nachddzajd aj v inych mestdch, avsak typické ,katedraly spotreby” (ako st definované v tejto studii) st
mimo Bratislavy iba v Pezinku a Samorine. Preferencie névitev ,katedral spotreby” sa medzi spotrebitelmi
v priestore odlisuju. Z hladiska poctu navstevnikov je najnavstevovanejsie ndkupné centrum Aupark. Podla
podielu navstevnikov z jednotlivych obci zdzemia Bratislavy ma najrozsiahlejSiu ndkupni zénu Avion

Shopping Park (viac ako polovica obci FMR). Priestorovo najviac kompaktni ndkupni zénu md Bory Mall.

V zazemi Bratislavy bolo identifikovanych 19 obci povaZovanych za potravinové puste, v ktorych Zije
takmer 14 ooo obyvatelov. Tito obyvatelia si znevyhodneni nielen z hladiska dostupnosti velkometraz-
nych predajni potravin, ale aj niZSou ekonomickou droviiou, ktord v nasej $tudii zastupuje priemerny
ro¢ny prijem. Priestorové rozloZenie potravinovych pusti je vSak vhodné brat s interpretacnou rezervou
a v kontexte pouzitych ukazovatelov. KedZe prave maloobchod moZno povazovat za neoddelitelnd stcast
kazdodenného Zivota obyvatelov (nielen) na vidieku, pohlad na dostupnost maloobchodnych predajni je
délezitym aspektom komplexnej transformdcie zdzemia miest (Bilkova et al. 2017). V kontexte suburba-
nizacie mozno diskutovat o zniZeni atraktivity obci zaradenych medzi potravinové puiste pre obyvatelov

z mesta, a tym aj zniZenie potencidlu pre suburbanny rozvoj.

Na zaver mozno zodpovedat otdzku z nazvu kapitoly: Ako daleko za ndkupom v zdzemi Bratislavy? Za
ostatnych 25 rokov doslo k zlepseniu dostupnosti predajni potravin. V roku 1993 bola predajiia potravin
pre obyvatelov zdzemia Bratislavy priemerne dostupnd do 1,4 km a predajne potravin sa nenachadzali
v 27 obciach. ZniZenie poctu obci bez predajne potravin na 12 obci v roku 2018 sa prejavilo priaznivejSou
dostupnostou predajni potravin pre obyvatelov vidieckych obci na priemernt troveii 0,3 km. Obdobne sa
pre tychto obyvatelov zlepsila priemernd dostupnost predajni nepotravindrskeho tovaru z 2,4 km (v roku
1993) na 1,9 km (v roku 2018). Vhodnym prikladom pozitivneho vyvoja ukazovatela dostupnosti malo-
obchodu st lekdrne. Kym v roku 1993 bola pre obyvatelov vidieckych obci FMR dostupnd lekareii priemerne
do 10 km, v roku 2018 doslo k vyraznému zlep$eniu a priemernd dostupnost najbliZsej lekarne klesla na
4,5 km. Nakupné centrd v dnesnej podobe na Slovensku neexistovali v roku 1993. V roku 2018 boli ndkupné
centrd vo FMR Bratislava pre obyvatelov vidieckych obci priemerne dostupné do 26 km. Vo vSeobecnosti
sa da povedat, Ze moZnosti ndkupu v zdzemi Bratislavy sa zlep$uju, ¢o vSak neplati pre obyvatelov obci

charakterizovanych ako potravinové puste, pre ktorych je za nakupom este stdle daleko.

V kontexte vyvoja maloobchodu v zdzemi Bratislavy moZno diskutovat o etapdch suburbanizicie malo-
obchodu (obr. 8), ktoré sa daju zhrniit do Styroch etdp (Kellerman 1985). Na zadiatku vyvoja boli maloob-
chodné aktivity koncentrované do centra mesta (obr. 8A), ktoré predstavovalo centrdlnu obchodnt $tvrt,

prifom na tzemi mesta boli koncentrované aj dalSie mensie obchodné (sidliskové) Stvrte. Této etapa
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Obr. 8. Etapy suburbanizdcie maloobchodu. Zdroj: Kellerman (1985), upravené

suburbanizdcie maloobchodu prebiehala vo FMR Bratislava aZ do zaciatku nového milénia. Po¢as druhej
etapy (obr. 8B) boli otvorené ndkupné centrd na okraji miest a maloobchod v centre mesta zacal postupne
upadat. Slovenski spotrebitelia zacali menit vzorce ndkupného spravania a preferovanymi nakupnymi
formatmi sa stali velkometraZne maloobchodné predajne (hypermarkety a ndkupné ¢ obchodné centrd)
lokalizované na periférii miest. Tento trend sa vyraznejSie prejavil v tretej etape (obr. 8C), kedy bola
vystavba primestskych ndkupnych (obchodnych) centier na vrchole. Vysledkom je klesajtica, aviak stile
dominujuca, iloha centra mesta v maloobchodnej vybavenosti s mnohymi primestskymi maloobchodnymi
centrami mens$ich rozmerov. Poslednd etapa (obr. 8D) je charakterizovand vytvorenim velkého nadregi-
ondlneho ndkupného centra a vznikom viacerych primestskych ndkupnych centier, pricom tloha centra
mesta v maloobchodnej vybavenosti klesa. Centrum mesta sa tak stdva jednym z viacerych regionalnych
maloobchodnych centier v metropolitnom regiéne. Mozno konstatovat, Ze maloobchod vo FMR Bratislava
sa dostava prave do tejto poslednej etapy vyvoja. Je vSak potrebné podotknit, Ze kym v USA trval casovy
horizont medzi etapami vyvoja jednu az dve dekddy (Kellerman 1985), vo FMR Bratislava je vyvoj ovela

rychlejéi.

Maloobchod a jeho transformdciu v ¢ase a priestore moZno vyuZit aj na zhodnotenie procesov suburbaniza-
cie, je vSak potrebné upozornit na niektoré limitujiice faktory takéhoto vyskumu. S priebehom rezidencnej
suburbanizicie sluzby a maloobchod reaguji na dopyt zo strany rezidentov (spotrebitelov) s oneskorenim
a ich rozvoj je podmieneny mnoZstvom dalsich faktorov od globalnych trendov aZ po lokalne $pecifika.
Napriek tomu zhodnotenie vyvoja a transformdcie maloobchodu prindsa novi perspektivu pre lepsie

porozumenie procesom suburbanizacie.
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