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Na Slovensku doSlo za ostatnych 30 rokov k transformdcii vSetkych odvetvi
hospodarstva (napr. Cakoci et al. 2019; Horndk et al. 2019; Rusnak a Takac 2019;
Skamlova a Klobuénik 2019) nevynimajic maloobchod (Krizan et al. 2019a). Po
roku 1990 doslo k procesu atomizacie maloobchod (Mitrikova 2017; TrembosSova
2012), ¢o viedlo k priestorovej dekoncentracii aj potravindrskych maloobchodnych
predajni. Maloobchod na vidieku bol pred tymto obdobim koncentrovany do
strediskovych obci (Szczyrba et al. 2013) a vybavenost obci zavisela od velkostnej
kategdrie obci podla poétu obyvatelov (Silhan 2018). Koncom 90. rokov 20. storocia
sa na Slovensku zacali prejavovat globalizatné trendy v podobe internacionalizacie.
Vstupom medzinarodnych maloobchodnych sieti dosSlo k vyraznej koncentracii
maloobchod, ¢o sa najintenzivnejSie prejavilo v potravinarskom maloobchode.
Tento trend sa prejavil vystavbou velkometraznych predajni typu supermarket
alebo hypermarket prevazne v mestach (Kita et al. 2019), tak s pozitivnymi ako aj
negativnymi vplyvmi na maloobchodnu siet (Trembosova et al. 2019). Spotrebitelia
si relativne za kratke obdobie troch dekad oblubili na velkometrazne predajne,
v ktorych nakupuje viac ako polovica slovenskych spotrebitelov (Krizan et al.
2019a). Tieto skutocnosti viedli k Ubytku potravindrskych maloobchodnych predajni
na vidieku, ¢o malo za néasledok zniZenie dostupnosti predajni pre obyvatelov.

V akademickej obci sa zacalo diskutovat o probléme tzv. potravinovych pusti. Ide
o Uzemie s limitovanou dostupnostou velkometraznych predajni potravin, ktoré
ponukaju lacnejsie, variabilnejsie, kvalitnej$ie a zdraviie potraviny. Zivot v tychto
Uzemiach mdze mat v koneé¢nom ddsledku za ndsledok zdravotné, socidlne alebo
iné problémy. Ulohou geografie je tieto Gzemia identifikovat a navrhnut ¢o najlepsie
mozné rieSenie na zamedzenie akychkolvek nezelanych vplyvov. Mnohi zahrani¢ni
ale aj slovenski autori, prichadzaju s novymi moznymi metédami ako definovat
a identifikovat potravinové puste, iny zase skimaju vplyv na Zivot v miestach
oznacenych ako potravinové puste.

Cielom tejto kapitoly je identifikdcia potravinovych pusti vo vidieckych obciach
funkéného mestského regionu Humenné. Opodstatnenost tejto témy vychadza
z dvoch aspektov. Prvym je nedostatocna vybavenost regidénu predajriami potravin
a moznosti rieSenia tejto témy v deciznej sfére. Druhym je zvySeny zaujem
o problematiku v akademickej sfére v zmysle narastu poc¢tu publikdcii vindexovanych
databdzach Scopus a Web of Science.

3.1 POTRAVINOVE PUSTE

Potravinové puste predstavuji pomerne novy objekt zdujmu vo vyskume
maloobchodu. Termin potravinové puste je pomerne Siroko a vieobecne definovany
a jednotlivé definicie, resp. interpretacie, sa od seba Casto lisia (Leete et al. 2012).
Potravinové puste sa stali koncom 90. rokov 20. storocia sucastou politickych
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koncepcii (Wrigley 2002) a napriek svojej nepresnej definicii sa predpokladd, Ze
aj bez systematického vyskumu dokazujuceho rozsirenie potravinovych pusti je
ich existencia zrejma. Koncepcia potravinovych pusti je relativne mlada. Jej zrodu
predchadzali iné koncepcie, pricom v anglofénnych krajindch (najma v Kanade,
USA a Australii), bol predchadzajuci vyskum zamerany na koncepciu potravinovej
bezpeénosti (food security). Na druhej strane, vo Velkej Britanii sa zacal pouzivat
termin potravinova pust (food desert) ako ista paralela ku koncepcii potravinovej
bezpecnosti (Shaw 2006).

Uzemia s limitovanym pristupom k zdravym a lacnym potravindm sa oznacuju ako
potravinové puste (Cummins a Macintyre 2002; Wrigley 2002). Potravinové puste
moznodefinovatako ,priestor,vktorom podlazvolenychkritériinemajispotrebitelia,
resp. vybrané skupiny spotrebitelov, pristup k velkometraznym maloobchodnym
prevadzkam spdjanych s lacnejSimi a zdrav$imi potravinami v porovnani s lokalnymi
malometraznymi predajfiami potravin.” (Bilkova et al. 2017, s. 5). P6vodny koncept
potravinovych pusti bol zamerany na urbanne prostredie (Cummins a Macintyre
2002; Whelan et al. 2002), napriek tomu vyskum potravinovych pusti na vidieku
nasiel svoje uplatnenie (Bilkova et al. 2017; Furey et al. 2001; KriZzan et al. 2019;
McEntee a Agyeman 2010).

K analyze potravinovych pustimozno pristupovat réznorodo. Bilkova (2017) a Kotala
et al. (2017) vychadzaju z troch pristupov vyskumu potravinovych pusti (obr. 3.1).

POTRAVINOVE PUSTE

pristupy

|

Medicinsky Socialno-ekonomicky Geograficky

Obr. 3.1. Pristupu vyskumu potravinovych pusti
Zdroj: vlastné spracovanie

Medicinsky pristup zameral svoju pozornost na lokdlne potravinové prostredie
v kontexte zdravia spotrebitelov. Ide o vyskum asocidcii potravinovych pusti napriklad
shodnotou BMI, obezitou a stravovaciminavykmia pod. Zakladnou Glohou je odpovedat
na otazku: Ako vplyva Zivot v potravinovych pustach na zdravie spotrebitelov?
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Sociadlno-ekonomicky pristup je sustredeny na rieSenie problémov priestorovej
spravodlivosti. K aktudlnym témam rieSenym tymto pristupom patria socidlne
nerovnosti v kontexte dostupnosti zdravych a cenovo pristupnych potravin.
NajcastejSie hodnotenymi ukazovatelmi socidlnej segregacie v tomto zmysle su
prijem, ekonomicka aktivita, etnickd a rasova prislusnost. Analyzy potravinovych
pUsti sU rieSené najma v suvislosti s nizkoprijmovymi skupinami, nezamestnanostou,
vzdelanostou a socidlnym statusom (napriklad déchodcovia) a pod. Zakladnou
Ulohou je odpovedat na otazku: Ako vplyva Zivot v potravinovych pustach na
socidlne a ekonomické ukazovatele spotrebitefov?

Geograficky pristup vychadza z premisy, Ze priestor, lokalita a vzdialenost su faktory,
ktoré mézu mat vplyv na potravinové prostredie a stdvaju sa tak determinantmi
stravovania a zdravia spotrebitelov. Tento pristup je sUstredny na priestor ako
celok, ktory vychadza z ponuky na jednej strane a dopytu na strane druhej. Ide
o priestorovu (geografickld) volbu, ktoru spotrebitelia realizuju pri formovani ich
nakupného spravania. Zakladnou ulohou je odpovedat na otazku: Kde sa nachadzaju
potravinové puste a aky spotrebitelia v nich Ziju?

MozZno poznamenat, ze jednotlivé pristupy nie su striktne ohraniené, ale casto
dochéadza k ich vzdjomnému prelinaniu. Ako priklad mozno uviest prienik medzi
geografickym a vSetkymi ostatnymi pristupmi. V tejto kapitole autori aplikovali
geograficky pristupu analyzy potravinovych pusti.

3.2 SPOSOB IDENTIFIKACIE POTRAVINOVYCH PUSTI

Pre identifikdciu potravinovych pusti nebol doposial prijaty Ziadny metodicky
konsenzus. Metddy analyzy potravinového prostredia (kam spadaju aj potravinové
puste) mozno vo vseobecnosti klasifikovat do dvoch skupin na i) subjektivne
a ii) objektivne (Charreire et al. 2010). Subjektivne metddy zahffaju prieskum
percepcii spotrebitelov. Medzi objektivne metddy mozno zaradit napriklad metddy
priestorovych analyz (spatial analysis) v prostredi GIS (cf. McKinnon et al. 2009).
Vseobecne identifikaciu potravinovych pusti mozno rozdelit do troch faz: zber dat,
analyza dat a interpretdcia dat.

3.2.1 ZBER DAT

Prva faza identifikacie potravinovych pusti pozostdvala z pripravy dat a podkladov
z roznych zdrojov. Zo Slovenského Statistického Uradu boli poskytnuté primarne
data o pocte obyvatelov a demografickych Udajoch pre jednotlivé obce. Data
pre indikator ,Pomer priemerného prijmu” obyvatelov obce k priemeru za FMR
Humenné, bol poskytnuty zo Socidlnej poistovne za rok 2017. Data o pocte

-78-



Identifikacia potravinovych pusti na vidieku

maloobchodnych prevadzok za jednotlivé roky boli zbierané Statistickym Uradom
Slovenskej republiky, v rémci mestskej Mestskej obecnej Statistiky iba do roku 2012.
Takéto instituciondlne data vsak vykazuju mieru chybovosti (cf. Lebel et al. 2016).

Data o maloobchodnych prevadzkach v regidne za aktualny rok (2018) pochadzali
z prieskumu medzi zdstupcami obci (starostovia alebo ich zastupcovia). Ti boli
kontaktovani formou elektronického dotaznika (cf. Krizan et al. 2019b). Samotny
zber primarnych dat prebiehal v dvoch etapach. V prvej etape reagovalo na prvu
vyzvu 34 % obci (28 zastupcov obci). V druhej etape bol dotaznik znova zaslany
predstaviteflom obci a nasledne boli kontaktovani telefonicky (telefonické
interview). Pri zbere primarnych dat sme neboli Uspesni pri 7 % obci (6 obci):
Habura, Chimec, Kochanovce, Nagov, Olka, Zbojné a tieto obce boli hodnotené ako
obce bez maloobchodnej predajne.

3.2.2 ANALYZA DAT

Vo vseobecnosti je dostupnost predajni potravin vnimana ako vhodny nastroj na
identifikaciu potravinovych pusti. Dostupnost je kvantifikovand pomocou mier
dostupnosti (Tolmaci 2002). Pre ucely vyskumu potravinovych pusti v skimanom
regidne bola zvolend binarna miera dostupnosti. Dostupnost (Dst) vyjadruje Udaj
o Casovej vzdialenosti z vychodiskového uzla do cielového uzla v cestnej sieti.
(Krizan et al. 2013):

Dstzdl.j

prei=1,2,3,..,24;j=1,2,3, ..., 82

kde: dij je vzdialenost medzi vychodiskovym uzlom i (velkometrazna predajna
potravin) a cielovym uzlom j (vidiecke obce).

S rastlcou popularitou, ale aj funkénostou sa stali geografické informacné systémy
vhodnym nastrojom nielen na vizualizaciu, ale aj na analyzu priestorovych analyz.
Analyza dostupnosti je dnes fundamentélnou sucast softvérov GIS. Pri identifikacii
potravinovych pusti boli GIS systémy vyuZivané najskor na prezentaciu zakladnych
dat o Studovanom uUzemi, neskor sa zacali vyuzivat aj na analyzu dostupnosti
(McEntee a Agyeman 2010; Label et al. 2016). Vypocet dostupnosti bol realizovany
v prostredi programu ArcGIS 10.4., pomocou nastroja Network Analyst (Service
Areas). Pomocou tohto nastroja sme okolo velkometraznych predajni v cestnej sieti
vytvoril buffer s uréitym obmedzenim, v tomto pripade ¢asova vzdialenost (obr. 3.2).
Pri identifikacii potravinovych pusti je potrebné urdit vzdialenost od predajni na ich
ohranicenie. Doposial sa vSak v odbornej literatire objavuju rozne pristupy k tomuto
problému. V urbdnnom prostredi sa stretdvame so vzdialenostami 500 m (Wrigley
et al. 2002), 1 000 m (Apparicio et al. 2007), respektive 15 min (Krizan et al. 2008).
V rurdlnom prostredi 10 mil (McEntee a Agyeman 2010), resp. 10 alebo 15 min
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(Bilkova et al. 2007). V literature vsak mozno najst dalSie modifikacie ohranicenia
potravinovych pusti. Na vyclenenie potencidlnych potravinovych pusti boli pouzité
vzdialenosti 10 a 15 minut v cestnej sieti od najblizsej velkometraznej predajne.

Po analyze dostupnosti sme pristupili k druhému kroku, vy€leneniu obci oznaované
ako ,potencidlne potravinové puste.” Vyuzitim nastroja ,Intersect” (v programe
ArcGIS) boli obytnym budovdm v kaZzdej obci priradené hodnoty dostupnosti
velkometrainej predajane a nastrojom ,Spatial Join“ (v programe ArcGIS) boli
priemery tychto hodnét priradené k analyzovanym obciam.

‘x Intersect

Input Features

Features

O service_area
< fr_budovy

* Spatial Join

Target Features

Ifmr_humenne

Join Features
Ifmr_budovy_lntersect
Output Feature Class

l D:\Kniznice \Dokumenty \ArcGIS\Default.gdb \fmr_humenne_Sg

Jnin O inn (nnti N

Obr. 3.2. Analyza dat pre identifikdciu potravinovych pusti v prostredi GIS
Zdroj: vlastné spracovanie

3.2.3 INTERPRETACIA DAT

Interpretacia vysledkov moze byt realizovana ich vizualizdciou pomocou réznych
grafickych a kartografickych technik, pricom sa mézeme stretnut s ich kombinaciami.
Vizualizaciou vysledkov mozno prist na nové skuto¢nosti, ktoré nemuseli byt
zretelné s vysledkov analyzy (Bilkova 2017). Pri identifikacii potravinovych pusti
mozno sa za zakladny prvok da povazovat mapovanie predajni potravin a vizualizaciu
ich dostupnosti (Apparicio et al. 2007). F. Krizan a D. Gurnak (2008) uvadzaju Styri
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techniky vizualizdcie dostupnosti: 1. technika kartogramov, 2. linedrna (smerova)
technika, 3. technika figurdlnych znakov, 4. izochrénova technika. Vysledna analyza
dostupnosti bola zobrazeni zobrazend technikou kartogramov. Vyhodou tejto techniky
je prehladnost zobrazenia pre velky pocet Uzemnych celkov. Technika figuralnych
znakov bola pouzitd na zobrazenie vyvoju predajni maloobchodnych prevadzok.

Z vysledkov analyzy dostupnosti boli vyélenené 3 typy potencidlnych potravinovych
pusti (Bilkova et al. 2019), podla casovej dostupnosti do velkometraznej predajne
v cestnej sieti. Obce, ktoré su vzdialené od najblizSej velkometraznej predajni od
10 do 15 minut boli zaradené do potencialnych potravinovych pusti typu A. Obce,
vzdialené viac ako 15 minut od najblizSej velkometraznej predajne boli zaradené
do potencidlnych potravinovych pusti typu B. Obce v ktorych sa nevyskytuje
Ziadna predajia potravin boli zaradené do potencidlnych potravinovych pust
typu C (cf. Krizan et al. 2019). Potenciadlne potravinové puste typu C vzhladom na
nedostupnost ani zakladnych potravin v mieste bydliska boli povazované zarover za
redlne potravinové puste (obr. 3.3).

Dostupnost supermarketu

Predajne potravin (10,1-15,0 rin) —_— Typ A i
determinujiice Dostupnost supermarketu |_POtencidine
Identifikacia (viac ako 15,0 min) —> TypB >
faktory 4 potravinové
puste
Bez
; ] AR
predajne potravin TypC
Socialno-ekonomické faktory ~——y. ~ Popriemernyroény Redlne <

prijem obyvatefov potravinové puste
Obr. 3.3. Schéma identifikacie potencialnych a redlnych potravinovych pusti
Zdroj: vlastné spracovanie

Socidlno-ekonomické faktory su dalsi délezity faktor pri delimitacii potravinovych
pusti. Tie mdzu potravinové puste charakterizovat nielen v podobe socidlnych ¢i
ekonomickych charakteristik spotrebitelov, ale aj v podobe réznych ekonomickych
alebo finanénych bariér. Ako priklad moZno uviest ceny potravin v jednotlivych
predajniach alebo naklady na dopravu (Bilkova 2017). Preto dalsim pouzitym
ukazovatelom pri identifikacii boli ddta o priemernom roénom plate prijme
obyvatelov (Socidlna poistoviia 2017). Zamerali sme sa na tie obce, v ktorych ro¢né
prijmy su nizSie, ako priemerné rocné prijmy v regione (cf. Bilkova et al. 2019).
Obyvatelia, Zijuci v tychto obciach, mdzu byt finan¢ne znevyhodneni pri doprave za
nakupom do velkometraznej predajne (cf. Krizan et al. 2019). Obce zaradené medzi
potenciadlne potravinové puste a zaroven ich obyvatelia dosahuju podpriemerné
prijmy boli oznac¢ené terminom realne potravinové puste (obr. 3.3).
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3.3 FUNKCNY MESTSKY REGION HUMENNE

Skimanym regionom bol funkény mestsky region Humenné. Pouzité funkcné
mestské regidony (FMR) definoval A. Bezak (2000) na zaklade kritérii tykajucich sa
priestorovej interakcie medzi mestom a jeho okolim. V kazdom funkénom mestskom
regione sa rozlisuje jadro, pozostavajuce z jedného alebo niekolkych miest a obvod,
spojeny s jadrom sietou vazieb rézneho druhu. Intenzita vizieb klesa s rasticou
vzdialenostou odjadra (Bezdk 2014). Funkéné mestské regiony vychadzaji zdenného
cyklu Zivota obyvatelov regionu. Vo svetove] vedeckej literature sa takéto regidony
nazyvaju najCastejsie Uzemia lokalnych trhov prace (Halés et al. 2014). V porovnani
s jednotkami Uzemnosprdvnej organizacie dovoluju korektné medziregionalne
porovnavanie, pretoZe su definované na zaklade kritérii, ktoré sa désledne aplikuju
v ramci celej krajiny. Bezak (2000) vymedzil funkéné mestské regiény na zaklade
Udajov o pohybe za pracou zo scitania obyvatelstva v roku 2001. Pre potreby tejto
prace boli pouzité FMR 01-A s podmienkou minimalnej velkosti regionu 30 tisic
obyvatelov (obr. 3.4).
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Obr. 3.4. Poloha funkéného mestského regionu Humenné
Zdroj: upravené podla Bezaka (2014)

Funkény mestsky region Humenné sa nachddza na severovychode Slovenska
a sklada sa z obci v okresoch Humenné a Medzilaborce v PreSovskom kraji (obr.
3.3). Severna hranica funkéného mestského regionu je zaroven aj $tatna hranica
s Polskom. Na zdpade hranici s funkénymi mestskymi regidnmi Svidnik-Stropkov
a Vranov nad Toplou, na juhu s funkénym mestskym regionom Michalovce
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a na Vychode s funkénym mestskym regidnom Snina. Funkény mestsky region
Humenné sa sklada z dvoch mestskych centier: Humenné a Medzilaborce, 82 obci
a vojenského obvodu Valaskovce. Ide o menej rozvinuty regién Slovenska, v ktorom
mozno oCakavat prehlbovanie socidlnej separacie, vytvaraniu socialne a etnicky
homogénnych regidnov (Zubriczky 2019).

3.4 MALOOBCHODNA SIET POTRAVIN VO FMR HUMENNE

Vyvoj predajni potravin vo vidieckych obciach skimaného regiénu je velmi
dynamicky a zodpoveda transformacnym procesom, ktoré ovplyviovali, ale aj
ovplyviiuju maloobchod na Uzemi Slovenska (Krizan et al. 2016). TaktieZz na vyvoj
tychto predajni pésobili ekonomické faktory. Nerentabilnost predajni sa preukazala
najma po roku 1993 (obr. 3.5). V tom roku sa vo vidieckych obciach nachadzalo 107
predajni potravin a na jednu predajnu pripadalo v priemere 325 obyvatelov. V roku
1996 bol pocet predajni iba 58 a minimum predajni potravin bolo zaznamenanych
v roku 2000 kedy ich pocet klesol na 42. Treba vsak poukazat aj na urcitd mieru
chybovosti oficidlnych institucionalnych dat, ¢o sa zrejme prejavilo aj v skimanom
regiéne.

Proces atomizacie maloobchodu (Mitrikova 2017, TrembosSova 2012) sa v regiéne
prejavil az v roku 2005, kedy opét stipol pocet predajni na 136 a iba v Siestich
vidieckych obciach (OlSinkov, Valentovce, Brestov, Dedacov, Maskovce, Pritulany)
sa obchod s potravinami nenachadzal. Od roku 2005 bol trend opat klesajtci, v roku
2010 sa v regidne nachadzalo uz len 112 predajni potravin. Opét vyraznejsia zmena
poctu predajni je medzirokom 2012 arokom 2018, ¢o sa da vysvetlit zmenou spdsobu
ziskania dat. Statisticky urad Slovenskej republiky zbieral Gdaje o vybaveni obci
v ramci mestskej a obecnej Statistiky len do roku 2012. Obce RohozZnik a Pritulany su
podla zistenia z telefonického interview zasobované pojazdnou predajiou potravin,
niekolkokrat za tyzden.

Treba vsak podotknut, Ze ziskané data nemusia zodpovedat skutotnému stavu
maloobchodnej sieti v regione. Oficidlne data ziskané v ramci mestskej a obecnej
Statistiky vykazuju urcité skreslenie, ktoré bolo spOsobené ziskavanim udajov.
Povereni pracovnici obecnych Gradov vypliiiali Gdaje o sluzbach v danej obci a mohli
uviest predajne potravin ako predajne zmie$aného tovaru a vice versa. K takémuto
skresleniu mohlo prist aj pri ziskavani Udajov dotaznikom za najnovsie obdobie.

Vyvoj maloobchodnych predajni na Slovensku nie je rovhomerny (tab. 3.1). Kym
v roku 1993 sa hodnoty v porovnavanych FMR prilis nelisili, roku 2000 prislo vo FMR
Humenné k vyraznému zvyseniu hodnoét, ktoré su sp6sobené dvoma pricinami.
Prvou pri¢ina je nizka rentabilnost obchodu a slaby dopyt v malych obciach. Druha
pri¢ina je spbsobend predpokladanou chybovostou oficialnych institucionalnych dat.
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V roku 2005 hodnota vo FMR Bratislava zacala vyrazne rast vdaka suburbanizacii,
hodnoty vo FMR Humenné sa zvysSovali len nepatrne.

Tab. 3.1. Porovnanie vyvoju priemerného poctu obyvatelov na jednu predajnu po-
travin vo FMR Bratislava a FMR Humenné

1993 2000 2005 2010 2018
FMR Humenné 325,43 834,17 2855 310,88 464,35

FMR Bratislava 334,24 381,47 353,34 516,01 654,29
Zdroj: Mestska a obecna Statistika (2012), KriZzan et al. (2019)
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Obr. 3.5. Vyvoj predajni potravin vo FMR Humenné
Zdroj: Mestska a obecna Statistika (2012), vlastny vyskum

Podstatna Cast obci bez predajne potravin sa vo FMR Humenné nachadza pri statnej
hranici s Polskom (obr. 3.6). Je vSeobecne zname, Ze Polsko je pre slovenskych
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spotrebitelov atraktivna krajina na nakup, ¢i uz potravin alebo ostatného tovaru.
Avsak najblizsi supermarket je z pohrani¢nej obci Palota, vzdialeny priblizne
53 km. VelkometraZzne predajne sa v regidne nachadzaju iba v mestach Humenné
a Medzilaborce. Ich priestorové rozlozenie sa vyznacuje znacnou heterogenitou.
Nachéadzajlca sa iba okrajovych castiach regidnu, ¢o zhorsuje dostupnost predajni
smerom do centra regidnu.
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Zdroj: vlastny vyskum
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Vseobecné podmienky ovplyvriujice menej priaznivd dostupnost velkometraznych
predajni moino klasifikovat do dvoch skupin: 1. prirodné podmienky,
2. socidlnoekonomické podmienky. Prirodné podmienky podmienuju vystavbu
cestnej siete — dolezitého faktora dostupnosti. Ta je budovand najma v dolinach
erdznych brazd pohori Ondavskda a Laborecka Vrchovina). Rozvoj sluZieb je
ststredeni najma pozdf? hlavnych dopravnych tahov. Najlepsie podmienky maju
preto obce ma juhu regidnu, s lepSou priaznivejSou dopravnou dostupnost do
centra funkéného regiénu, do mesta Humenné. V koncepcii potravinovych pusti
su v regidne najohrozenejsie tie obce, ktoré sa nenachadzaju na hlavnych tahoch
medzi Humennym a Strazskym respektive medzi Humennym a Medzilaborcami.
Do analyzy sme zahrnuli aj predajne potravin z okolitych miest inych regiénov zo
(Strazskeho, Vranova nad Toplou, Stropkova a Sniny Snina). Celkovo bolo na analyzu
potravinovych pusti zapojenych 24 supermarketov z tychto miest (obr. 3.6).

3.4 IDENTIFIKACIA POTENCIALNYCH POTRAVINOVYCH PUSTI
vo FMR HUMENNE

Na identifikaciu potravinovych pusti mozno aplikovat rézne metodologické postupy
a vyuzit rozne kritérid hodnotenia Uzemi, ktoré si analyzované. V $tudiach ktoré
sa zaoberaju témou potravinové puste, vsak mozno najst dve hlavné kritéria na
ich delimitaciu a to (Krizan et al. 2015 ): 1. menej priazniva dostupnost predajni
potravin, 2. stav nizkeho prijmu v skimanom uUzemi (Krizan et al. 2015). V tejto
praci sa na identifikadciu potravinovych pusti pouzili obe kritéria. Na zaklade ¢asovej
dostupnosti predajni potravin v cestnej sieti boli vy¢lenené tri typy potencidlnych
potravinovych pusti. Redlne potravinové puste boli vyélenené na zdklade kombindcie
kritéria dostupnosti a podpriemerného ro¢ného prijmu obyvatelov obce, vzhladom
na priemer regiénu.

Na vyclenenie potenciadlnych potravinovych pusti bola pouZitd ¢asova dostupnost
supermarketov do 10, respektive do 15 minut v cestnej sieti. Z obr. 3.7 vyplyva,
Ze najpriaznivejSia dostupnost velkometraznych predajni potravin je v okoli miest
Humenné a Medzilaborce. Najmenej ohrozené su obce na juhu regiénu, kde su
velkometrazne predajne do 10 minut dostupné aj v okolitych mestach Strazske,
Snina, resp. Vranov nad Toplou. Relativne priaznivi dostupnost supermarketov
maju aj obce na severe regidnu v okoli Medzilaboriec a obce, ktoré pretina cesta
2. triedy ¢. 559. Najmenej priaznivo z hladiska dostupnosti supermarketov su na
tom obce, nachadzajuce sa v centralnej Casti regionu a mimo trasy cesty ¢. 559
a obce, ktoré svojou polohou mozno nazvat marginalnymi.

V 75 % obci maju obyvatelia v priemere nizsi prijem ako je priemerny prijem regionu.
RozloZenie obci's vy$sim prijmom ako 100 % priemeru regiénu je nepravidelné avsak
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vacsina tychto obci sa nachadza na juhu v okoli Humenného. Najviac obci dosahuje
prijem minimalne 75 % priemeru regiénu a iba dve obce nedosahuju prijem ani
50 % priemeru regionu a to OlSinkov a Nechvalova Polianka (obr. 3.8).

B menej ako 10 min.
I 10,01 min - 15,00 min.
15,01 min. a viac min.
(O supermarket
mmmm— Statna hranica
——— hranica FMR Humenné
—— cesta

0 5 10 Km
S E— |

/

Obr. 3.7. Casova dostupnost supermarketov v cestnej sieti vo FMR Humenné
Zdroj: vlastny vyskum

Z analyzy dostupnosti supermarketov boli vyélenené potencidlne potravinové
puste troch typov (obr. 3.9). Najpocetnejsi typ potravinovych pusti je typ A. Pre
obyvatelov tychto obci nie je dostupny supermarket do 10 minut. Tieto obce sa
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nachadzaju prevaine v centrdlnej ¢asti regidonu. Vynimky na vychode regiénu tvoria
obce Zubné a Nechvalova Polianka, ktoré maju dostupny supermarket do 10 minat
v Snine a na severe tri obce Krasny Brod, Cabiny a Volica kde je zlep$end dostupnost
kvoli ceste 2. triedy. Celkovo sa tento do tohto typu potencialnych potravinovych
pusti spadd tyka 35 obci a Zije v nich 38 % obyvatelov (tab. 3.2).

viac ako 100 %
76 % - 100 %
51%-75%
menej ako 50 %
Statna hranica

hranica FMR Humenné
okresna hranica

| onmm

0 5 10 Km
e N |

Valaskovee (vojensky obvod)

Obr. 3.8. Priemerny rocny prijem obyvatelov obci FMR Humenné vzhladom na
priemer regiénu
Zdroj: Socialna poistoviia (2017), vlastny vyskum
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potencialne potravinové puste typ A
potencialne potravinové puste typ B
potencialne potravinové puste typ C
ro¢né prijmy pod priemerom regiénu
ostatné obce

Statna hranica

hranica FMR Humenné

okresna hranica

5 10 Km

Obr. 3.9. Potencialne potravinové puste vo FMR Humenné

Zdroj: vlastny vyskum

3.5 IDENTIFIKACIA REALNYCH POTRAVINOVYCH PUSTI

vo FMR HUMENNE

Redlne potravinové puste boli vyclenené na zaklade potencidlnych potravinovych
pusti so zohladnenym prijmov obyvatelov v rdmci regiénu. Iba v 5 obciach,
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oznacenych ako potencidlne potravinové puste typu A dosahovali hodnoty
priemerného prijmu vyssie hodnoty ako priemer regidonu (Adidovce, Jablon, Rovné,
Udavské a Vysné Ladickovce). Tieto obce preto nepovazujeme za redlne potravinové
puste. Za redlne potravinové puste su povazované vsetky potencidlne potravinové
puste typu C, kedZe vznikd potreba presunu aj za ndkupom zakladnych potravin
a to aj napriek tomu, Ze niektoré tieto obce sa nachadzaju v ¢asovej dostupnosti do
10 minut od najblizsej velkometrdznej predajne. (Krizan et al. 2019).

Tab. 3.2. Vybrané ukazovatele potencidlnych potravinovych pusti vo vidieckych
obciach FMR Humenné

Potencidlne potravinové puste Typ A Typ B Typ C Spolu
pocet obyvatelov 9386 1283 10731 21400
podiel obyvatelov 27,3% 3,7% 31,2% 62,3%
pocet obci 23 3 34 60
podiel obci 28,0% 37% 415% 732%

Zdroj: vlastny vyskum, SU SR (2019)

V regidne FMR Humenné mozZno az 54 obci ako povaZovat za redlne potravinové
puste (obr. 3.10), ¢o predstavuje 66 % vsetkych obci v rdmci regidonu. Prevladaju
najma v centrdlnej casti regiénu, medzi mestami Humenné a Medzilaborce.
Viaceré podmienky ovplyvnili vyskyt potravinovych pusti v tychto obciach napriklad
menej priazniva dopravnd situacia, redsia sidelnd zastavba, Specifické spravanie
spotrebitelov v obciach. Najpocetnejsia velkostnd kategdria obci oznacenych ako
realne potravinové puste su obce do 500 obyvatelov. Z celkového poctu ich je 40
a Zije v nich 18 205 obyvatelov, ¢o je polovica vsetkych obyvatelov skimanych
vidieckych obci. Extrémne vysoké hodnoty dostupnosti supermarketov dosiahli obce
Vysna Jablonka a NiZna Jablonka (tab. 3.3). Obyvatelia oboch tychto obci nemaiju
supermarket dostupny do 45 minut a v oboch pripadoch sa v obci nenachadza
Ziadna predajia potravin. Celkovo az 14 obci nema dostupny supermarket ani do
pol hodiny a celkovo Zije v tychto obciach Zije 2 544 obyvatelov.

Maly pocet obyvatelov v obciach a dlhodobo zdporny celkovy prirastok obyvatelov,
su dovody preco nie su retazce supermarketov ochotné investovat do novych
prevadzok v tychto Uzemiach. Mozno predpokladat, Ze obyvatelia sa s nepriaznivou
situdciu vyrovnavaju aj tak, ze frekvencia ich ndkupov v supermarketoch je nizsia
ato najma ak sa v obci nenachdadza Ziadna predajna potravin (cf. Bilkova et al. 2017).
Cummins et al. (2014) véak dopifiaju, Ze otvorenie nového supermarketu v regione
zvySuje vedomie spotrebitelov o potravinach, ¢o vsak nemusi viest k spotrebe
zdravsich potravin.
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Obr. 3.10. Redlne potravinové puste vo FMR Humenné
Zdroj: vlastny vyskum

3.6 ZHRNUTIE

Zaujem o problematiku potravinovych pusti pramenil zo zmien, ktoré nastali
v usporiadani maloobchodnej siete vo vplyvom globaliza¢nych trendov
v maloobchode. Z centier miest a ich zdzemia zacali postupne miznut malé predajne
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potravin a namiesto nich sa zacali objavovat nové velkoformatové predajne
a rozsiahle nakupné centra na okrajoch miest. Vplyvom koncentracie maloobchodu
doslo k poklesu az zaniku malometraznych predajni potravin na slovenskom vidieku,
¢o malo za nasledok zhorsenie dostupnosti potravin pre ich obyvatelov. Mnohé
vidiecke obce stratili svoju zdkladnti maloobchodnl vybavenost a Zivot v nich sa
stal limitovany dostupnostou predajni potravin.

Tab. 3.3. Vybrané ukazovatele obci zaradenych medzi redlne potravinové puste vo
FMR Humenné

Dostupnost

Obec supermarketu Poéet' Index. Priemerny
(min) obyvatelov starnutia vek
Baskovce 21,65 409 128,6 40,3
Brekov 14,49 1310 78,8 39,0
Brestov nad Laborcom 17,86 102 102,1 37,1
Cabalovce 21,93 339 73,8 37,5
Cernina 16,41 175 90,0 40,1
Dedacov 30,00 164 137,5 41,7
Gruzovce 10,21 129 82,4 39,2
Habura 13,10 495 240,0 47,5
Hankovce 30,00 505 153,6 42,1
Hrubov 30,00 480 184,8 42,4
Chimec 10,00 572 67,0 38,4
Jankovce 28,03 266 134,6 41,7
Karnd 13,52 455 93,1 38,6
Kochanovce 10,51 752 143,2 41,9
KoSarovce 16,79 625 85,7 39,2
Koskovce 30,00 589 111,0 40,0
Krasny Brod 16,26 494 94,1 40,3
Lubisa 30,00 810 96,0 39,8
Lukacovce 24,97 450 131,6 41,4
Maskovce 30,00 55 316,7 47,0
Myslina 11,14 580 93,8 39,7
Nagov 20,36 416 195,9 44,0

Nizna Jablonka 46,22 167 93,6 38,9
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30,00
30,00
32,44
29,04
30,00
17,73
45,00
32,73
21,69
32,67
30,00
30,00
13,39
30,94
36,46
30,00
22,14
23,84
39,90
22,33
32,22
29,87
32,22
48,87
30,00
30,00
36,78
11,81
35,18
26,04
29,68

309
339
278

25
446
199
951

48
561
107

40
288
182
105
225
119

96
150
104
311

42
368
191

55
364
501

71
541
175
127
748

150,0
132,6
245,7
194,9

70,8
160,4
433,3
128,8
253,3
253,3

80,0
260,6
260,0
425,0
150,0
180,0

81,8

1466,7
241,7
240,0

83,6
148,0
500,0
154,6

87,8
250,0
128,8
218,2
177,3

19,3

41,2
41,6
47,1
58,2
42,7
35,1
42,5
50,0
42,2
48,6
41,7
49,6
44,8
49,2
46,9
41,7
43,7
38,3
56,3
43,6
48,6
39,9
42,3
51,1
42,5
38,5
46,0
41,6
48,0
46,2
29,4

Zdroj: vlastny vyskum, SU SR
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Aplikovany bol inovativny metodologicky postup zaloZeny na analyze dvoch
zakladnych faktorov: analyza dostupnosti velkometraznych predajni potravin
a analyza prijmu obyvatelov. Vystupom je identifikdcia redlny potravinovych pusti
vo FMR Humenné. Az 2/3 obci v regidne mozno oznacit ako redlne potravinové
puste, v ktorych Zije viac ako 18 000 obyvatelov. Prave tito obyvatelia su limitovani
pristupom lacnych, zdravych a variabilnych potravin. Pre ich zaobstaranie musia
vynakladat zvySené financné prostriedky, ¢o vplyva na ich ekonomickd situaciu.
Starostovia a planovaci by mali zamerat pozornost prave na tieto regidny v snahe
zvysit kvalitu Zivota ich obyvatelov, kedZe zaobstaravanie potravin priamo ovplyviiuje
uspokojenie zakladnych Zivotnych potrieb a je nevyhnutnou ¢innostou kazdého
spotrebitela. Preto je dolezité, aby sa v odbornej verejnosti venovala adekvatna
pozornost takymto analyzam. MozZnosti zmiernenia negativnych désledkov
Zivota v potravinovych pustach ponukaju skisenosti zo zahranicia. Jednym z nich
zabezpecenie ambulantného predaja alebo vhodne nastavenej dotacnej politike
v zmysle zmiernenia negativnych vplyvov na zdravie obyvatelov Zijucich v tychto
uzemiach.

MozZnosti buduceho vyskumu potravinovych pusti vychadza z integrovaného
pristupu potravinovych pusti a ich interdisciplindrnym vyskumom. Ten je zaloZeny
nielen na geografickom, ale aj na medicinskom a socidlno-ekonomickom pristupe.

Podakovanie: vyskum bol podporeny Agentiurou na podporu vyskumu
a vyvoja na zdklade zmluvy ¢. APVV-16-0232 a projektom VEGA 2/0113/19.
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