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Transformacia maloobchodu v zazemi Bratislavy

Predchéddzajtce kapitoly tejto publikicie sa zaoberaji najmaé rezidenénou suburbanizaciou — teda procesom
popula¢ného rastu v zdzemi mesta pod vplyvom priestorovej expanzie intenzivnych dochddzkovych
vztahov. Prichod novych rezidentov do zdzemia mesta je sprevddzany aj rastom ekonomickych aktivit,
ktoré naberajd rozmanité formy od maloobchodnych, vyrobnych a skladovych prevadzok po univerzitné
a vyvojové parky ¢i administrativne komplexy. Tieto nereziden¢né aktivity podliehaji obdobnym tlakom
proti sebe pdsobiacich sil pritazlivosti a odstredivosti mesta ako pozorujeme v pripade byvania (pozri
kapitolu 1). Prichod novych rezidentov do zdzemia stimuluje etablovanie rozmanitych sluZieb, ktoré
reaguju nielen na vacsi trh, ale aj na Specifickd (mestskd) klientelu. Rozvoj nerezidenénych aktivit je
vSak sudasne aj ddsledkom raciondlnej lokalizicie, ktora si vyZaduje blizkost mestského trhu, dostatok
priestoru, jednoduché dopravné napojenie na dialni¢nt siet ¢i benevolentnejsie izemné regulativy mimo

administratfvnych hranic mesta (Sveda a KriZan 2012).

Pohlad na suburbaniziciu v globdlnej mierke (Keil 2018) nds privddza k pohladu prostrednictvom neteri-
toridlnych metafor, ktoré opisuji suburbanny priestor ako produkt ,asamblaZe®“ dostupnych zdrojov a sil
mobilizovanych rozli¢nymi aktérmi. Tento pohlad mimovolne pod¢iarkuje déleZitost ur¢itého abstrahova-
nia od priestoru, kedy komplexnost suburbanneho priestoru skimame viac v zmysle vézieb a prepojeni,
neZ v kontexte priestorovych parametrov blizkosti ¢i susedstva (Kolb 2008). Jednu z tychto vazieb vytvira
prave maloobchod a ndkupné spravanie spotrebitelov. Popri dochddzke do zamestnania ako najreprezen-
tativnejSom vyjadreni vztahu mesto — zdzemie je maloobchodna siet, a s fiou spojené vazby v priestore,

kltcovou sticastou komplexnej mozaiky kazdodenného Zivota obyvatelov suburbii.

Vyvoj maloobchodu v metropolitnom prostredi je spity so spotrebitelmi a ich spravanim. Ak dochddza
k presunu obyvatelstva z mesta do zdzemia (reziden¢nd suburbanizicia), dochddza v tomto smere aj
kredistribticii maloobchodu a sluZieb (komerénd suburbanizécia). V stivislosti so véeobecnym chdpanim pro-
cesu suburbanizdcie moZno diskutovat aj o jej Specifickej sicasti — suburbanizicii maloobchodu
(Kellerman 1985) a jeho vzrastajicom vyzname v zazemi miest (Alexander a Dawson 1979). Suburbanizédcia
maloobchodu je komplexny proces, ktory nie je iba vysledkom samotnej migracie obyvatelstva do zdzemia
miest, ale aj prejavom komplexnej transformdacie maloobchodu a spotreby. Ide o prejavy globalizanych
procesov, akymi si internacionalizdcia, koncentracia alebo kooperacia, ktoré prindsaju nové vzorce
nakupného spravania spotrebitelov a ich konzumného spésobu Zivota (KriZan a Bilkovd 2019). Kym
v minulosti bola identita jednotlivcov a ich status uréovany prevazne pracovnym zaradenim, v sicasnosti si
tieto do velkej miery vyjadrené Zivotnym $tylom uréenym Specifickou spotrebou a spotrebnym spravanim

(Chorvat 2015). V tomto kontexte méZeme vnimat byvanie v suburbiu ako $pecificky druh spotreby, ktorej
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